O Boletim de Conjuntura (BOCA) publica
ensaios, artigos de revisdo, artigos tedricos e
empiricos, resenhas e videos relacionados as

’

disponibilizar gratuitamente o conhecimento
cientifico ao publico proporciona maior
democratizacdo mundial do conhecimento.

BOLETIM DE
CONJUNTURA

BOCA

Ano VIl | Volume 24 | N° 71 | Boa Vista | 2025
http://www.ioles.com.br/boca
ISSN: 2675-1488
https://doi.org/10.5281/zenodo.17645000




BOLETIM DE CONJUNTURA

www.ioles.com.br/boca

NA TRAMA DAS REDES SOCIAIS: ATIVISMO FEMININO E A EMERGENCIA DO
PROTAGONISMO DAS MULHERES A PARTIR DA TEORIA DA SUBJETIVIDADE

Ana Laura Brasil Peralta’

Wilsa Maria Ramos’

Resumo

Este ensaio teorico tem por objetivo analisar a agdo ativismo de mulheres em prol de causas sociais, bem como
discutir como a légica do neoliberalismo por si, pode tensionar o sistema da formagao subjetiva, abrindo-se
novas vias de subjetivacdo em prol do agenciamento do individuo. Como problema trazemos o paradoxo de
que, por um lado, as redes sociais sdo espacos de coloniza¢do dos dados gerados em contextos de manipulagao
ideologica e simbdlica, por outro, se abrem para a poténcia da producdo simbolico-emocional. A
fundamentacdo teodrica baseia-se na Teoria da Subjetividade e contrapde-se a visdes deterministas que
enfatizam apenas a modulagao algoritmica dos comportamentos humanos. Em termos metodologicos, trata-se
de um estudo teodrico-critico baseado na leitura reflexiva de autores(as) atuais e classicos que tém desenvolvido
os temas neoliberalismo, modulagdo algoritmica, ativismo digital feminino e Teoria da Subjetividade. Os
resultados demonstram que as mulheres ativistas digitais t€ém encontrado alternativas nestes espacos
conectivos para emergirem como sujeitas, podendo gerar novas vias de subjetivagdo na subversao de padroes
e discursos normativos hegemonicos ou langar mao da estética ativista como estratégia de ascensdo a outras
classes e espacos sociais, na tentativa de uma emancipacao individual. Concluimos que nas redes sociais ndo
ha somente a modulacdo de comportamentos e percepgdes, mas, concomitantemente, ha possibilidade de
tensionamento e transgressao do sistema normativo de espagos sociais para além das redes.

Palavras-chave: Ativismo Feminino Digital; Modulagao Algoritmica; Neoliberalismo; Redes Sociais; Teoria
Da Subjetividade.

Abstract

This theoretical essay aims to analyze the activist actions of women in support of social causes, as well as to
discuss how the logic of neoliberalism itself can create tension within the system of subjective formation,
opening new pathways for subjectivation that favor individual agency. The central problem addresses the
paradox that, on one hand, social networks are spaces for the colonization of data generated in contexts of
ideological and symbolic manipulation, while on the other, they open possibilities for the potential of
emotional symbolic production. The theoretical foundation is based on the Theory of Subjectivity and opposes
deterministic views that emphasize only the algorithmic modulation of human behavior. In methodological
terms, it is a critical-theoretical study based on reflective reading of contemporary and classic authors who
have developed themes such as neoliberalism, algorithmic modulation, digital feminist activism, and the
Theory of Subjectivity. The results demonstrate that women digital activists have found alternatives within
these connective spaces to emerge as subjects, either generating new pathways of subjectivation through the
subversion of hegemonic normative patterns and discourses or utilizing activist aesthetics as a strategy for
ascent to other social classes and spaces in pursuit of individual emancipation. We conclude that in social
media, there is not only the modulation of behaviors and perceptions but also the possibility of challenging
and transgressing the normative system of social spaces beyond social media.

Keywords: Algorithmic Modulation; Digital Feminist Activism; Neoliberalism; Social Media; Theory of
Subjectivity.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, as narrativas sobre as tecnologias generativas, produzidas pelas grandes
corporagdes tecnologicas (big techs), tém perspectivado um cenario em que as solugdes globais para a
humanidade sdo de base tecnoldgica. Esse movimento de cunho determinista tecnologico relega o
individuo a uma posi¢do subalternizada, acritica, de anulacdo de seu protagonismo, negando a
singularidade e a historicidade do ser humano.

Neste contexto, as redes sociais, embora, sejam constituidas, virtualmente, por campos
comunicacionais, semioticos, abertos a liberdade de expressdo, paradoxalmente, sdo organizadas por
algoritmos que atuam como preceptores de dados para moldar experiéncias de usudrio(a) para fins
comerciais e de vigilancia. O desenvolvimento tecnoldgico e mercadoldgico, criado por 7 oligarquias
multinacionais (Alphabet/Google, Amazon, Apple, Meta, Microsoft, NVidia e Tesla), visa o controle e o
lucro por meio da venda dos dados gerados por qualquer interagdo mediada pelos muitos dispositivos
tecnologicos. Somente essas empresas tém acesso a determinados dados dos usuarios, mantendo a
opacidade algoritmica, sem transparéncia dos processos internos. Em suas func¢des primordiais, produzem
contetidos geradores de maior engajamento, tornando-se vetores que criam normas, valores,
comportamentos, para influenciar individuos e coletividades, atribuindo obrigacdes, permissoes,
restrigdes e recursos as acdes humanas, de modo quase nao identificavel.

Nessa cosmovisdo advinda das transformacdes tecnologicas dos ultimos 20 anos, o individuo ¢é
reduzido ao papel de consumidor, cujo comportamento e percepgdo sdo manipulados por algoritmos,
enredando-o em um sistema configuracional racional, neoliberal e de cunho individualista.

Para além desta narrativa homogeneizante, outras perspectivas tedricas e epistemologicas da
psicologia e areas afins opdem-se a essas rotulagdes universais e deterministas dos comportamentos
humanos, que simplificam a complexidade dos processos existenciais e das condi¢des humanas, de raga,
classe social, género, religido entre outras. Sendo assim, adotamos como referencial tedrico a psicologia
cultural-histérica da Teoria da Subjetividade que compreende que a historicidade das transformagdes
sociais estd na base da compreensao da realidade social, que ¢ constituida subjetivamente e historicamente
em espagos interativos, por individuos, grupos sociais € instituigdes, que ndo se esgotam na macro visao
da internet.

Para problematizar a discussao, trazemos o paradoxo que se por um lado as redes sociais sdo
espacos de colonizacao dos dados gerados em contextos de manipulacao ideoldgica e simbolica, por outro

se abrem para a poténcia da producdo simbolica emocional, geradora de sentidos subjetivos, como
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processo de agéncia e subversao do sistema normativo por individuos e grupos, nos diferentes contextos
de suas vidas.

Desta forma, pretendemos discutir criticamente a no¢ao de que os fendmenos de colonizagao dos
dados nas redes sociais ndo sao externos e determinantes de comportamentos e percepgdes. Os fenomenos
sociais sdo parte constitutiva das configuracdes subjetivas contemporaneas que se expressam em
producdes subjetivas singulares de individuos e grupos sociais situados historica e culturalmente.

O ensaio tem por objetivo analisar a agdo ativista de mulheres em prol de causas sociais, bem
como, discutir como a légica do neoliberalismo por si, pode tensionar o sistema da formacao subjetiva,
abrindo-se novas vias de subjetivacdo em prol do agenciamento do individuo. A subjetividade, desde a
perspectiva cultural-histérica, representa a capacidade autogeradora dos seres humanos, a qual nao se
limita aos instintos e as condi¢cOes dadas de existéncia. Nao ha linearidade entre os eventos ¢ as condi¢des
sociais e as producdes das pessoas e grupos. A producdo subjetiva constitui-se pela dimensdo simbolica
emocional configurada em espagos sociais gerador de sentidos subjetivos que expressam a subjetividade
individual e social, forjada por individuos e grupos em contextos concretos da cultura.

Em termos metodoldgicos, escolhemos o ensaio teodrico critico construido a partir do tema do
ativismo feminino nas redes sociais como a expressdao da emergéncia do sujeito em espacos normativos
regidos pelos algoritmos. Esse tema toma parte na tese de doutorado da primeira autora. A tese hipotetiza
que as redes sociais nao sdo exclusivamente espagos de controle e de subalternizacao de comportamentos
e subjetividades, mas, também s3o tensionadores de producdes subjetivas mobilizadoras de
transformagdes sociais. A tese estd em fase de planejamento da pesquisa de campo, com parecer
aprovativo consubstanciado pelo Comité de Etica do Conselho Nacional de Saude sob o numero
5.741.750.

Para a anélise, interpretacdo e constru¢ao de conhecimentos no campo de estudo, selecionamos os
autores atuais e classicos que tém desenvolvido o tema sobre os algoritmos, coloniza¢do de dados e as
novas formas de democracia, baseado na bibliografia e em outras literaturas recomendadas pela disciplina
“Tecnopolitica e democracia digital: poder, algoritmos e politicas ptiblicas” da Universidade de Brasilia,
e também por meio de revisdo de literatura sobre o tema ativismo digital feminino. Por fim, vale esclarecer
que fazemos parte do Grupo de Estudos da Teoria da Subjetividade de Gonzéilez Rey
(https://fernandogonzalezrey.com/) e portanto, temos acesso a toda a literatura sobre o tema. O ensaio
privilegiou o didlogo polifonico com autores do campo da engenharia de redes, computacao, filosofia
computacional, e de autoras e autores que estudam o ativismo digital das mulheres, como, producao
singular, subversiva, complexa, bem como autores que discutem a subjetividade humana constitutiva do

individuo como um processo histdrico, politico, social e cultural.
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O ensaio aborda os construtos teoricos sobre as dindmicas complexas que estdo na base relacional
da pessoa e das redes sociais e da pessoa e dos sistemas informatizados, algoritmicos. Traz questdes
contemporaneas do debate das formas atuais de poder e controle da sociedade, tratando dos temas da
biopolitica, a psicopolitica e o capitalismo de vigilancia etc., e particularmente, as abordagens de autoras
e autores que investigam a agéncia de mulheres no ativismo digital, articulando com os conceitos de
subjetividade social e individual da Teoria da Subjetividade. E para tanto, se organiza em 3 segdes. A
primeira, “Os sistemas de modulacdo, os sistemas algoritmos e o big data: novas formas de poder e
controle na sociedade”. Nesta secdo, tratamos das barreiras, do que restringe a visdo e percepcao das
pessoas, como os sistemas de filtros de modulagdo, os sistemas algoritmos e o big data provocadores de
um conjunto de sintomas ocasionados pela vigilancia do capital, autoexposicdo como processos ja
naturalizados no seu modo de vida atual. A segunda se¢do “As redes sociais e o ativismo feminino como
movimento de resisténcia de coletivos” trata da dinamica do ativismo digital feminino, bem como dos
tensionamentos e contradi¢des das redes sociais como favorecedores da emergéncia do(a) sujeito(a), como

estratégias de resisténcia aos sistemas algoritmicos.

OS SISTEMAS DE MODULACAO, OS SISTEMAS ALGORITMOS E O BIG DATA: NOVAS
FORMAS DE PODER E CONTROLE NA SOCIEDADE

Em 2024, mais de 5 bilhdes de usudrios participaram das redes sociais ao redor do mundo, segundo
estimativa da empresa Statista (2025). As redes sociais sdo plataformas online altamente interativas por
meio das quais individuos e comunidades compartilham, co-criam, discutem e modificam conteudos
gerados pelos(as) proprios(as) usudrios(as) (KROSS ef al., 2021). A hiperconexdo, resultante da
disponibilidade de redes inaldmbricas, produz uma intensa fluidez nas intera¢des, gerando labirintos
hipertextuais, atualmente, associados aos algoritmos e as inteligéncias artificiais como artefatos da cultura
que crescem e se multiplicam impactando em novas formas de relacdo ser humano-maquina. As
plataformas digitais ndo apenas mediam interagdes, mas sao espagos conectivos (eletronicos) permeados
por subjetividades sociais e individuais, que tem a poténcia de gerar desenvolvimento humano, inclusao
social baseado em movimentos sociais, locais, regionais e internacionais.

Os recursos tecnologicos avancados, como as [Agen, cobram um prego caro dos(as) usuarios(as).
Em seu processo produtivo mercadolédgico, sdo criadas e disseminadas por oligarquias que, de forma
complexa e sutil, visam o controle e o lucro por meio da venda dos dados gerados por qualquer interagao
mediada pelos muitos dispositivos tecnoldgicos (ZUBOFF, 2018; SILVEIRA, 2018). Nos espagos

geopoliticos, tipicos das plataformas digitais, se constroem movimentos ideologizantes antidemocraticos,
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de exclusdo e opressdo, de discurso do ddio, cancelamento e de privilégios etc., muitas vezes com
interven¢do restrita do Estado. Desvela-se aqui que as redes digitais ndo s3o neutras, incorporam
ideologias e reproduzem o sistema social hegemdnico vigente.

A monetizagao das redes sociais frente ao contingente de audiéncia de plataformas evidencia uma
logica “laboral” configurada subjetivamente como um contrato de venda de si, transformando-se em um
produto comercializavel nas prateleiras da web, inflando o ego e sendo seduzido pelo fascinio da

exclusividade dos likes e naimeros de seguidores Para Gonzalez Rey e Mitjans Martinez (2025, p. 82):

[...] o individuo se aliena da procura de um caminho proprio, para focar na procura de outro
caminho, onde a sorte, a oportunidade ¢ a avaliagdo dos outros s@o os elementos definidores de si
mesmo, e ndo as qualidades, o esfor¢o ou a capacidade da pessoa em questdo.

A alienagdo social ¢ um estado de mobilizagdo dominante, no qual o individuo perde a conexao
com a sua identidade e fica a mercé dos jogos exteriores, da vaidade, da desejabilidade gerada pela
coloniza¢do de dados, orientando o comportamento do(a) usudrio(a) online ¢ offline. Para Mendonga,
Filgueiras e Almeida (2023, p. 21) os algoritmos sdo instituigdes do sistema sociotécnico € possuem uma

acao de amplo espectro social:

(...) s@o elementos que fornecem uma mediacdo continua entre as estruturas e a capacidade de acao
dos seres humanos. Os algoritmos possuem uma dimensao estrutural, na medida em que restringem
a acdo e delimitam cursos de agdo, mas também promovem a agéncia e sdo afetados pela agdo, a
medida que os seres humanos reinventam formas de interagir com os sistemas ¢ com outros seres
humanos por meio deles.

No uso de atratores, de acordo com Galpin (2022), as redes sociais proporcionam uma disruptura
com as midias de comunicagdo tradicionais que as antecedem, por ser intrinsecamente participativa e
promotora de interagdo em oposi¢do a comunica¢do monologica. O didlogo, a comunicagao digital, por
si, ¢ um forte atrator para a pessoa produtora e consumidora de contetidos da internet.

Ao longo da histéria da humanidade, a evolugao técnica tem sido fonte de reagcdes diametralmente
opostas: de um lado, os(as) que defendem que a tecnologia sera a resposta para os problemas sociais e
individuais e, de outro, os(as) que atribuem um carater maléfico a ela. Semelhantemente, durante a
introducao do computador e da internet, houve tanto um otimismo que se apoiava nas possibilidades
apresentadas pelo imediatismo e pela acessibilidade sem precedentes quanto criticas que alegavam que
seriam responsaveis pelo fim da organizag¢do societaria como era conhecida, introduzindo um futuro

distoépico (WACIMAN, 2006).
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Guardadas as devidas proporcdes, esses discursos ainda estdo presentes quando abordamos os
sentidos e expressdes das redes sociais. Por exemplo, alguns autores como Hunter et al. (2023) e Forestal
(2021) defendem que as tecnologias se ajustam as intencionalidades dos(as) autores(as), por isso, seria
possivel fazer o uso delas com a finalidade de promover desenvolvimento, bem-estar ¢ engajamento
politico de forma mais democratica.

Outros estudos mais criticos compreendem a internet como um artefato cultural (HINE, 2020), o
que implica em dizer que ela ndo ¢ uma entidade independente das experiéncias humanas, influenciando-
as e sendo influenciada por elas, e que, em contextos que sdo estruturalmente organizados por
desigualdades e exclusdes, as tecnologias desenvolvidas e apropriadas ndo podem ser neutras. Elas sdao
uma producado sociotécnica, conformadas pelas condi¢des de sua criagdo e de seu uso, nao havendo um
caminho predeterminado para o desenvolvimento tecnoldgico, uma vez que usudrios(as) podem
transformar a motivagdo da criagdo das tecnologias. Existe uma “flexibilidade interpretativa” na
compreensdo delas que permite a alteracdo radical de seus significados (WACJICMAN, 2006).

Hine (2020) argumenta que os caminhos tomados pela internet, esta que inicialmente pertenceu a
um arsenal de apoio a segunda guerra, hoje compde o dia a dia das pessoas para os mais diversos fins,
entretenimento, gestdo financeira, aprendizagem, negdcios etc.

Em uma retrospectiva historica sobre o surgimento das redes sociais, Silveira (2017) destaca a
ameaca que representou as estruturas de poder ja estabelecidas quando a internet comegou a se popularizar
com o hipertexto e suas possibilidades de uso. O proprio modelo grafico se tornou o principal atrativo
para usudrios(as). Os blogs e repositorios de video ampliaram a quantidade de relatos e conteudos
compartilhados por pessoas comuns, deslocando o poder concentrado nas midias de massa para a
participacao da juventude, que usufruia da convergéncia da cultura e das midias. A emergéncia das redes
sociais centralizou as interagdes virtuais em plataformas abertas possibilitando a horizontalizagdo dessas

interagdes, uma vez que facilitou trocas, engajamentos e possiveis didlogos.

Sem duvida, elas ampliaram as intera¢des, tornaram viaveis as articulagdes massivas de
personalidades do mass media, de microcelebridades nascidas nas redes e de até um novo tipo de
ativismo. As redes sociais distribuiram o poder de convocar manifestagdes, protestos, de criar
eventos. Elas alteraram, enfraqueceram e transformaram relagdes de muitos intermediérios
surgidos no mundo industrial (SILVEIRA, 2017, p. 31).

Houve o movimento de transicdo de €pocas e transformacdes digitais, no qual o mercado nao
tardou em se reorganizar a fim de encontrar formas para capitalizar esse modelo. A concentracdo de
pessoas nas redes sociais incentivou o chamado big data (MANSUR JR et al., 2024), que faz a

intermediagdo entre ofertantes e consumidores(as) de servicos e mercadorias. Cada clique, arrastar dos
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dedos e tempo gasto em determinado conteudo gera uma gama inquantificdvel de dados sobre
preferéncias, afetos e caracteristicas das pessoas e que sdo de grande importancia para o capital. O
mercado cresce e se expande na captura, analise e venda dessas informagdes lucrativas. Em contraparte
dos(as) usuarios(as), a dificuldade passa a residir ndo em falar, mas em ser ouvido(a) e em abrir espagos
singulares de expressdo, reflexdo e didlogo na arena politica de disputa por dados pelas grandes
corporagdes (SILVEIRA, 2017; 2019).

Zuboff (2018) descreve o Capitalismo de vigilancia como uma nova logica de acumulagdo nos
espacos interconectados que visa o controle e predi¢do dos comportamentos como meio de produzir
receitas e controle de mercado. O poder encontra-se distribuido nas redes, onipresente e inconteste,
confundindo-se com a prépria estrutura da vida digital. Ele é usado pelas big techs de quatro formas
fundamentais: 1) Extracdo de dados, que resulta na transformagdo das experiéncias das pessoas em um
conjunto de informagdes desconexas para vender e segmentar a publicidade; 2) Des-contrato, em que os
contratos sociais sdo controlados por maquinas, prejudicando a autonomia e a governanga; 3)
Personalizagdo das experiéncias online, o que implica na adaptagdo dos desejos dos individuos as ofertas
de mercado e na passividade nas escolhas; 4) Experimentacdo continua, a qual visa modificar os
comportamentos dentro e fora do mundo online a partir da predicao.

Han (2018) explica esse cenario a partir do conceito de psicopolitica, no qual as formas de controle
do sistema disciplinar foram substituidas pela desinteriorizagdo voluntaria de si mesmo(a), aliada ao
armazenamento de uma enorme quantidade de dados sobre individuos e coletivos, a fim de explorar e
modificar comportamentos. Segundo o autor, o big data trata-se de um instrumento de dominag¢d@o com
potencial de influenciar a psiqué em nivel pré-reflexivo, uma vez que seleciona os contetidos que
compdem o cenario social das pessoas.

Esses autores avangam na concepg¢ao foucaultiana de biopolitica e biopoder. Entre o século XIX e
XX, foram desenvolvidas pelos Estados politicas de controle disciplinar a fim de reprimir e moldar os
corpos para sua forma mais produtiva. Essas tecnologias evoluiram para a logica neoliberal, o que Deleuze
apud Monteiro (2018) chamou de sociedade do controle, em que o poder ¢ organizado para a assimilagao
e controle de processos psicoldgicos, como motivagdo, atencdo e crengas. A repressdo externa,
representada pelo panoptico, foi internalizada pelos proprios individuos, fazendo seu autocontrole dentro
das normas difundidas. O conceito de modulacdo desenvolvido por Deleuze descreve o processo de
naturalizacao da ldgica capitalista, as quais nao sao mais questionaveis, posto que o controle ¢ assumido
como parte da propria identidade (MONTEIRO, 2018). Tal modulagdo ¢ o que pode ser exercido pelos

algoritmos.
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As redes sdo organizadas por meio de algoritmos, aos quais somente as empresas desenvolvedoras
tém acesso, mantendo-se opacos, sem transparéncia, aos(as) usuarios(as). Os algoritmos tém a fun¢do de
impulsionar contetidos que geram mais engajamento, agindo como vetores que criam normas informais
para influenciar individuos e coletividades e atribuindo obrigacdes, permissdes e recursos a acoes
humanas de modo quase nao identificavel. Podemos dizer que existe certa capacidade de agdo por parte
dos algoritmos dessas plataformas, contudo, ela se resume a decisdes baseadas na logica custo-beneficio,
enquanto seres humanos agem de acordo com uma autocompreensdao que inclui um amplo senso de
proposito e formas de consciéncia que ndo estdo presentes nas pegas de sofiware que implementam a agao
algoritmica (MENDONCA, ALMEIDA E FIGUEIRA, 2024).

Pode-se problematizar o debate, principalmente a partir da compreensdao ontoldgica da
subjetividade como unidade simbdlica-emocional do universo psiquico humano. A subjetividade, como
compreendida pela Teoria da Subjetividade, rejeita qualquer conceito ou principio universal, uma vez que
¢ um sistema aberto, configuracionalmente organizado, complexo, autorregulador, processual e
autogerador. Isso significa que ndo ha linearidade entre os eventos ou experiéncias e as producdes
subjetivas das pessoas e grupos, excluindo qualquer possibilidade de determinismo social e dando
visibilidade a capacidade criadora dos seres humanos (GONZALEZ REY; MITJANS MARTINEZ,
2025).

AS REDES SOCIAIS E O ATIVISMO FEMININO COMO MOVIMENTO DE RESISTENCIA
DE COLETIVOS

A andlise do ativismo de mulheres nas redes sociais a partir da Teoria da Subjetividade torna-se
significativa a medida em que, historicamente, foram excluidas dos processos de desenvolvimento de
tecnologias, mantendo no imaginario social a dicotomia entre desenvolvedores (homens) e consumidoras
(mulheres) (WAJCMAN, 2006). O silenciamento historico nesse campo se apresenta como expressdo do
machismo, e falar contra as ideologias dominantes ¢ um ato de resisténcia estratégico em prol do
desenvolvimento humano.

Na subjetividade social manifestam-se os atos de dominacdo praticados na internet como o
machismo, o racismo, o colonialismo, a exploracdo de classe etc. Nesse contexto, a Epistemologia

Feminista Decolonial compde parte explicativa do fenomeno:

E necessaria uma releitura da “Historia”, das historias, para situa-las em contextos traspassados
pelo colonialismo, ter uma compreensao mais complexa das opressdes como partes intrinsecas da
colonialidade contemporanea e, desde ai, tecer nossa teorizacdo e direcionar nossas praticas
politicas (PICHARDO, 2014, p.48).
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Partimos da premissa que as plataformas digitais t€ém o potencial de amplificar vozes e facilitar a
mobilizacdo social (BULOW; GOBBI; DIAS, 2022), embora esteja a servico das grandes operadoras que
datificam as experiéncias de usuarios(as) e as usam para manipular e influenciar comportamentos, gerando
inimeros questionamentos éticos sobre o controle social asseverado pelo pandptico digital (ZUBOFF,
2018; HAN, 2018).

Goulart (2023) afirma que, para a superacao da ideia de subjetividade vitimizada, é necessario
avangar em alternativas tedrico-praticas que reconhecam que as redes nao representam um sistema
autoritario, imutavel e incomunicavel. Isso quer dizer que, apesar de existir um discurso hegemodnico nas
redes, ainda had espago para questionamentos e transformagdes sociais, 0 que as teorias psicoldgicas
precisam reconhecer como campo de estudo.

Ramos (2022) pondera o potencial de desenvolvimento oferecido pelas redes a partir de suas
contradi¢des. Segundo a autora, a tensdo ¢ caracteristica constituinte das redes digitais, mas isso nio €
motivo para vilaniza-las, posto que as contradi¢cdes abrem espago para a resisténcia contra as hegemonias,
“por onde entra o novo, o criativo e a possibilidade de promover mudangas” (p. 379). Neste sentido,
trazemos uma visao contemporanea sobre o ativismo feminino nas redes sociais que podem expressar um
movimento contra-hegemonico mesmo diante de uma subjetividade social dominante nas redes sociais.

Para Gonzalez Rey e Mitjans Martinez (2025) a subjetividade social se organiza a partir do
discurso, das representagdes, das trocas e das emogdes configuradas simbolicamente, na cultura, em
espacos sociais, envolvendo os desdobramentos de processos que se constituem no nivel macro e
microssocial.

No estudo das redes sociais, as concebemos como uma variedade de formas de interagao e,
possivelmente, de didlogo, organizados como sistemas abertos, cadticos e de instabilidade e incerta, de
natureza distinta dos espagos sociais, fisicos. Nomeamos esses espacos de e-espacos conectivos,
caracterizados pela historicidade de conexdes ndo lineares, marcados pela transitoriedade, abertura e
mobilidade entre o online e o offline, o virtual e o presencial. A historia e o algoritmo desses espagos
também sdo producdes subjetivas, as quais sdo configuradas subjetivamente pelos(as) usudrios(as) e
geram novas produgdes subjetivas.

No cenério do ativismo feminino, para as autoras Scharff (2024) e Matich et al. (2018), esses
espacos digitais, comumente utilizados para monetizagao e mercantilizagdo, passaram a ser ocupados por
mulheres e coletivos de mulheres que os usam para manifestacdes politicas podendo se tornar movimentos
sociais intencionais e, concomitantemente, oportunidades de gerar vendas e rendimentos. Matich et al.

(2020, p.2) analisam que os movimentos sociais tém buscado a conversdo destes espagos das redes para
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fortalecer os seus objetivos: “estdo aproveitando discursos, mercados e arenas de consumo preexistentes,
como a midia social, e estdo tentando transforma-los em espagos feministas de ativismo social e protesto”.
As ativistas tém feito uso inovador e critico das redes sociais, subvertendo a normatividade desses espagos
que preconizam a presenca de esteredtipos ¢ padroes hegemonicos e excludentes, podendo mobilizar
outras formas de ver, (re)conhecer e se relacionar (MATICH et al., 2020).

Tanto as tecnologias analogicas, quanto as tecnologias digitais, mantém certa agéncia e vitalidade
proprias, posto que permitem a co-criagdo ¢ a realizacao de novas praticas e a construgao de significados
que ndo podem ser pré-determinados pelas forcas sociais que moldaram seu design (ATENAS et al., 2022;

HINE, 2020; WAJCMAN, 2006). Ramos (2022) complementa:

Uma pagina web ou uma comunidade virtual constitui-se de relagdes e interagdes contraditorias
do sistema que tensionam a subjetividade individual, podendo emergir um individuo/cidadéo ativo
e critico que rompe com esse grupo social ou um individuo passivo, que continua integrando seu
grupo, mesmo que tensionado subjetivamente (p. 375-376).

Seguindo essa l6gica, Galpin (2022) afirma que, além de interagir com amigos ou familiares, essas
plataformas passaram a ser a principal fonte de informagao das pessoas, emergindo como canal de debates
politicos e ferramenta para o engajamento social € para a conscientizagdo. Assim, grupos e individuos tém
usado esses espacos para expressao e visibilizacao de causas humanistas sociais, visando provocar tensdes
e contragdes que possam gerar mudancas subjetivas nos espacos online e offline.

Para Sales et al. (2018) o ativismo constitui-se como uma metodologia para gerar a¢des coletivas
de mudancas sociais e politicas a fim de reconfigurar normas sociais vigentes, caracterizando-se por:
favorecimento de relagcdes horizontais, organizacdo em redes descentralizadas e autébnomas e o
reconhecimento da pluralidade de interesses dos(as) diversos autores(as). Diante dessas caracteristicas,
podemos afirmar que as redes sociais sdo espago propicio para o exercicio do ativismo. Tendo em vista o
fato de serem plataformas de facil participacdo, € possivel ver representados grupos historicamente
marginalizados, como mulheres, pessoas racializadas, pessoas com deficiéncia etc. Conforme Castillo-
Esparcia ef al. (2023), as plataformas digitais se tornaram espacos em que se pode apoiar causas sociais €
politicas, fazer parte de grupos e coletivos, organizar protestos online e offline, influenciar agendas
politicas etc.

O ativismo digital pode ser compreendido como a criagdo de estratégias que pelo poder da agdo
disruptiva, subversiva, gera recursos de reflexividade, expondo uma outra face da producao subjetiva, que
abre caminhos de significacdo para o inédito, o desconhecido: a atividade de usuérios(as) se constituem
de forma contraditoria, disruptiva e singular em um campo extenso de eventos sociais que integram

narrativas, imagens e dados, ampliados pela capacidade das redes de engajar, mobilizar e revelar questdes
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invisibilizadas por estruturas de dominagdo (GALPIN, 2022). E considerado um fenémeno difuso,
moldado pelas estruturas tecnoldgicas (cabos, codigos, aplicativos etc.) e pelas estruturas politicas,
econOmicas e sociais (BARBALA, 2022).

Biilow, Gobbi e Dias (2022) definem o ativismo digital mediante duas caracteristicas: o conjunto
de praticas de individuos ou grupos cujo objetivo é contestar ou defender ideias ou institui¢cdes que
organizam relacdes de poder e a apropriagdo ou transformacdo de tecnologias digitais. O foco dessa
defini¢do estd na criagdo de novas acdes mediante a reflexao e no carater relacional, posto que a forga
politica dessas ac¢des deriva de processos relacionais que s6 podem ser compreendidos a partir da dindmica

e da estrutura das redes. Sobre isso, afirmam que:

ao conferirmos agéncia aos atores e ndo a tecnologia, ndo o fazemos em prejuizo de reconhecer
que a arquitetura da web, de plataformas digitais e os algoritmos que estruturam essas tecnologias
interagem com e influenciam a atividade de seus usudrios; pelo contrario, entendemos que a
agéncia existe e também deve ser localizada nos sujeitos que sao responsaveis pelo desenho dessas
tecnologias, identificando-os como atores politicos cujas agdes tém impactos importantes para o
ativismo (BULOW; GOBBI; DIAS, 2022, p. 315).

Nesse cendrio, Edwards et al. (2020) desvelam a contradi¢do presente nas redes, onde as
plataformas sdo dispositivos para a expressdo e manifestacdo politica, auxiliando em importantes
movimentos politicos no mundo, e paradoxalmente, abrem espago para a apropriacdo do discurso e da
estética de movimentos politicos por individuos e grupos de forma irrefletida a fim de fortalecer algumas
vozes em detrimento de outras.

Das estratégias hegemonicas das plataformas, observa-se ativistas adaptando o seu discurso e
escolhas estéticas a 16gica dos algoritmos para obterem visibilidade do contetido produzido. Consideramos
essas praticas hegemonicas na medida em que esses algoritmos sao desenvolvidos e regulados por grandes
empresas no sul global, guiadas por interesses neoliberais que favorecem grupos de interesse mais
estabilizados e com mais recursos economicos (CASTILLO-ESPARCIA et al., 2023).

Por outro lado, a fim de evitar a invisibilidade algoritmica, ¢ comum que ativistas recorram a
memes e outras tendéncias virais para serem incorporados(as) pelos algoritmos. Essa ¢ uma pratica que
estimula a criatividade dos(as) ativistas e pode permitir que alcancem grupos que nao procuram
ativamente por esse tipo de conteudo. No entanto, € importante ressaltar que essas produgdes devem ser
complementadas em plataformas que oferegam mais tempo e espago de troca e de reflexdo (CASTILLO-
ESPARCIA et al., 2023).

Seguindo essa perspectiva, muitos sdo os movimentos politicos que se associaram as
oportunidades de consumo (#freethenipple, #bodypositivity, Marcha das vadias etc.). Eles incentivam o

empreendedorismo e atividades ligadas ao mercado e promovem novas estéticas culturais por meio de
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associacdes e apropriagdo dos simbolos desses movimentos, transformando os proprios movimentos € as
pessoas em marcas que ajudam a vender ndo s6 imagens e ideais, mas também produtos por meio de
parcerias, haja vista que € lucrativo as empresas € aos(as) ativistas se associarem as imagens desses grupos
de maneira superficial e genérica (MATICH et al., 2019).

Ativistas digitais, entrevistadas por Scharff (2023), consideram diferencas importantes entre o
trabalho de ativistas e de influenciadoras. As primeiras teriam suas a¢des voltadas para a mudancga social
e politica, enquanto as segundas, a logica de autopromocdo e monetizacdo. No entanto, mesmo
expressando essa distingdo, muitas mulheres ativistas monetizaram suas atividades e conteudos,
apresentando uma tensao entre ideais politicos e praticas econdmicas e minimizando a forma como o
neoliberalismo estrutura os modos contemporaneos de ativismo. Essa negociacao entre as demandas de
sobrevivéncia dentro do modelo capitalista de producao e o compromisso politico pde em relevo a
complexidade do agenciamento feminino no ativismo digital.

Desse modo, podemos afirmar que ndo ha um tnico caminho possivel para as mulheres ativistas
digitais se posicionarem. Elas podem construir e utilizar suas plataformas para promover a
conscientizacdo e a mobilizacdo pelo tensionamento dos padrdes hegemonicos, abrindo vias para
mudangas coletivas frente aos modelos de dominagdo, ou langar mao da estética ativista como estratégia
de ascensdo a outras classes e espacos sociais, na tentativa de uma emancipag¢ao individual. Nesse aspecto,
importa considerar que a agdo ativista ndo implica necessariamente na emergéncia de agentes e sujeitas,
posto que expressoes simbolicas-sociais-normativas podem ser predominantes, ndo oportunizando o
engajamento motivacional esperado do ativismo responsavel socialmente, com compromissos e praticas
sociais inovadoras.

A 1investigacdo da agdo ativista de mulheres em um cenario dindmico e complexo como o das
redes sociais demanda teoria € metodologia que possam gerar inteligibilidade sobre as contradigdes no
nivel individual e social.

Compreendendo a subjetividade como “produtora de mundos imaginérios, construidos como
producdes simbolicas que se convertem em parte do mundo real” (GONZALEZ REY, 2022, p.38), ¢
possivel aprofundar as reflexdes sobre a agao ativista como questionadora das organiza¢des normativas e
propositora de novos cenarios para a sociedade. A criatividade, acdo essencial da subjetividade humana,
também participa da agdo ativista como um processo bidirecional das subjetividades individuais e sociais
“para a producao de algo novo e valoroso para algum campo da atividade humana” (CAMPOLINA, 2022,
p- 319).

Partindo da concep¢ao da Teoria da Subjetividade, de que somos geradores(as) (e ndo simples

reprodutores(as)) da nossa realidade, compreendemos que o comportamento humano pode estar
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subjetivado quando produz unidades simbolicas emocionais geradoras de sentidos subjetivos, que sdo
forjados na trama social e na experiéncia atual de cada um(a) no contexto da cultura. Esse movimento da
subjetividade, por meio das tensdes e contradigdes constituidas por certos valores hegemonicos e
normativos, favorece a abertura de novas vias de subjetivacdo, de subversdao, para a emergéncia de
sujeitos(as), que transcendem as regras e normas dos espagos sociais, inclusive das redes digitais
(GONZALEZ REY; MITJANS MARTINEZ, 2025).

Os tensionamentos vivenciados pelas ativistas podem abrir possibilidades para a produgao
subjetiva dessas mulheres, possibilitando mudancas subjetivas decorrentes da acdo ativista. Rossato e
Ramos (2020) argumentam que os movimentos da subjetividade sdo mudangas complexas que ganham
certa estabilidade e impactam em outras esferas da vida. As tensdes se organizam como for¢a motriz,
mobilizadora de recursos subjetivos, ja constituidos na historia ou gerados por diferentes tensdes que
ocorrem durante alguma atividade ou relagdo que vai além da experiéncia imediata.

Na Teoria da Subjetividade, duas categorias tedricas relevantes para a compreensao dos processos
de enfrentamento e resisténcia sdo a categoria de agente e de sujeito(a). O(A) agente € a pessoa ou grupo
que se posiciona, tem produgdes intelectuais, faz compromissos, toma decisdes etc., mas que nao
transcende o espaco normativo. Entretanto, o sujeito ou sujeita abre vias para mudangas e resisténcias e
cria formas de subjetivagdo para além das ideologias hegemonicas, o que torna possivel a subversdo, a
criagdo e a novidade, inerente a atividade humana (GONZALEZ REY; MITJANS MARTINEZ, 2025).

E importante salientar que o(a) sujeito(a) se manifesta na transcendéncia dos espagos sociais
normativos, ndo como reproducdo de bandeiras e atos dominantes na subjetividade social e individual. A
sua agéncia ndo pode ser identificada em comportamentos, mas, no campo da subjetivacio em
tensionamento com o espaco social (Rossato, 2022). Os limites das acdes de sujeitos(as) sdao as producgdes
simbdlicas da cultura, aliadas aos recursos subjetivos de cada um(a), para desafiar os espagos existenciais
da experiéncia, por meio dos quais a criatividade como produgdo subjetiva em agdo se desenvolve
(GONZALEZ REY; MITJANS MARTINEZ, 2025).

E essencial explorar as possibilidades que as categorias agente e sujeito(a) permitem na
investigagdo sobre ativismo digital, uma vez que representam as produgdes subversivas e criativas das
pessoas e grupos diante das praticas e discursos dominantes. De acordo com Gonzalez Rey e Mitjans

Martinez (2025, p.72)

O agente e o sujeito propostos por nds nido sdo a-historicos, ndo sdo estaticos, ndo estdo
substanciados numa condig¢do subjetiva original. Trata-se de um individuo ou grupo com a
capacidade de se posicionar, de gerar, com seus posicionamentos, processos que estdo para além
de seu controle e de sua consciéncia.
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No que se refere as experiéncias nos universos online ¢ offline, podemos afirmar que a produgdo
subjetiva em ambos espagos ¢ dindmica e continua, o que significa que dizer que o fluxo de sentidos
subjetivos gerados tem reverberagdes na subjetividade individual e social, integrando experiéncias
passadas e presentes, tanto virtual quanto fisicamente. Conforme Ramos (2022), as trocas simbolicas e
afetivas que ocorrem no meio digital mobilizam a producdo subjetiva e podem ser fonte de mudangas
subjetivas na medida em que apresenta um grande fluxo de interacdes e tensionamentos sem igual na
realidade material.

Dessa forma, argumentamos que, diferentemente do que afirmam concepgdes negativistas sobre o
agenciamento nas redes e o ativismo digital, ele apresenta um potencial consideravel tanto para o
desenvolvimento subjetivo quanto para a transformacao social que ndo pode ser ignorado pelas produgoes
cientificas. Entretanto, hd que se refletir sobre as categorias conceituais disponiveis para estes estudos,
exigindo, inclusive uma contra narrativa que enfrente a narrativa do tudo estd dado, com a narrativa, tudo
estd em construcao, tendo em vista suas possibilidades e limitagdes para o estudo de fenomenos complexos
que demandam uma abordagem inter e multidisciplinar.

A partir dessa discussdo, destacamos que tanto no senso comum como em parte significativa da
comunidade cientifica (ZUBOFF, 2018; BRUNO, BENTES, FALTAY, 2019; GUARESCHI, 2017),
podemos identificar o discurso e as narrativas produzidas pela subjetividade social de que o big data e as
big techs representam estruturas de dominacao inescapaveis as pessoas e coletivos, de forma que ndo seria
possivel resistir ao controle da tecnologia. Tem sido construido o principio orquestrador de que o avanco
tecnoldgico € inevitavel, sendo atribuida agéncia e autonomia as tecnologias. Contudo, importa ressaltar
que as tecnologias sdo artefatos sociotécnicos, € a organizacao das tecnologias digitais acontece dentro de
um contexto historico e cultural de acimulo de riquezas e exploragdo humana. Segundo Goulart (2023),
ndo ha tecnologia que ndo seja dessubjetivada, ou seja, que ndo seja produto da subjetividade humana, o
que implica em dizer que foram construidas segundo os fins da subjetividade social dominante e que nao
podem ser entendidas “enquanto realidades herméticas, inexoraveis e relativamente externas a capacidade
de agéncia dos individuos e distintos grupos sociais” (p. 162).

Dessa forma, problematizamos que a narrativa de controle social inevitavel e de geragdo de
subjetividades passivas e capturadas pela logica algoritmica existe como mais um recurso de dominagdo
que visa silenciar e dificultar qualquer forma de resisténcia individual ou coletiva e a construcdo de
alternativas possiveis ao contexto atual. Essas perspectivas desconsideram a natureza dos processos
psiquicos e sua interdependéncia com a propria subjetividade em sua capacidade autogeradora, ndo como

reflexo do mundo externo.
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Inteligéncia artificial, aprendizagem de maquina e algoritmos trabalham a partir da logica
estatistica de correlacdo, com vistas a previsibilidade e manipulacdo de comportamentos. Destacamos que
a singularidade, os acidentes e o improvavel sdo completamente estranhos ao big data, o que segundo Han
(2018) os faz completamente cegos ao futuro, uma vez que € justamente o singular e o improvavel que
guiam o futuro humano.

A Teoria da Subjetividade em sua Epistemologia Qualitativa tem como principio a singularidade
das pessoas e grupos, compreendendo o0s processos subjetivos como, complexo, contraditorio,
imprevisivel e, principalmente, incapturdvel por qualquer estrutura de poder ou tecnologia. A
subjetividade humana é gerada em um processo vivo, dindmico e recursivo, sem se render a reducionismos
individualistas ou determinismos sociais. Evidenciamos que, mesmo em uma légica de dominagao difusa
como do capitalismo de vigilancia e da psicopolitica, ndo se pode deixar de considerar que: “Nao ha
formas culturais hegemodnicas que ndo impliquem a emergéncia de subjetividades de resisténcia”
(GONZALEZ REY, 2012, p. 64).

Essas reflexdes reforcam nosso compromisso politico com a transformagao social e nos motivam
a investigar fendmenos como o ativismo digital de mulheres em prol de causas sociais, a fim de romper
com o discurso dominante sobre as redes sociais e estimular a pesquisa cientifica de agdes e eventos de
resisténcia que sdo possiveis pela contradi¢do inerente ao ser humano e seus artefatos culturais, inclusive

as tecnologias digitais.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste ensaio teorico, apresentamos a discussdo sobre os processos contraditorios dos algoritmos
nas redes sociais, sendo um possivel instrumento das formas de poder do neoliberalismo e, a0 mesmo
tempo, espago de tensdo, questionamento, reflexdo e acdo politica. Selecionamos a andlise do fendmeno
do ativismo feminino digital a luz das categorias tedricas da Teoria da Subjetividade a fim de dar
inteligibilidade a essas dindmicas complexas. Para isso, iniciamos a discussao expondo o historico de
apropriagao das redes sociais tanto para fins de acumulagdo de capital por parte das big fechs, quanto para
amplificacdo de vozes historicamente marginalizadas por parte de usudrios(as). Em seguida, apresentamos
o ativismo digital, principalmente feminino em prol de causas sociais, visando dar visibilidade as a¢des
de mulheres que vao na contramao da logica de alienacdo, destacando a agéncia e autonomia individual.
Finalmente, argumentamos que, por meio dessa analise e das categorias teoricas da Teoria da

Subjetividade, podemos ampliar a visibilidade dada a narrativa homogeneizante de impoténcia diante do
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big data e das big techs. Pretendeu-se ir além de andlises discursivas e estruturantes dos discursos do
capitalismo de vigilancia e do neoliberalismo da psicopolitica.

Uma das contribui¢cdes do ensaio reside na reflexdo sobre o valor heuristico da Teoria sobre o
ativismo feminino nas redes sociais, destacando as suas categorias conceituais (subjetividade social,
individual, agente, sujeito, processos subjetivos, unidade simbolica-emocional) como uma lente valiosa
para entender as contradi¢des dos movimentos sociais como dindmicas da agéncia e da subjetividade de
mulheres ativistas. Conforme analisado, as mulheres tém encontrado alternativas nestes espacos
conectivos para emergirem como sujeitas, podendo gerar novas vias de subjetivacdo na subversdo de
padrdes e discursos normativos hegemonicos, ou lancar mao da estética ativista como estratégia de
ascensao a outras classes e espacos sociais, na tentativa de uma emancipagao individual.

Neste contexto, desvelamos a importancia de construirmos novas bases tedricas que possam
funcionar como estratégias de alargamento da compreensdo dos algoritmos como crucial para os
movimentos de resisténcia no ambito institucional, coletivo e individual.

Concluimos que nas redes sociais que ndo ha somente a modulagdo de comportamentos e
percepcdes, mas, concomitantemente, ha possibilidade de tensionamento e transgressdo do sistema
normativo de outros espagos sociais além das redes.

Reconhecendo as limitagdes deste estudo que residem no fato de ser estritamente tedrico,
consideramos necessario novos estudos que possam investigar as produgdes subjetivas nos espagos
conectivos das redes. E por fim, recomendamos a realizacdo de pesquisas empiricas sobre as producdes
simbolicas e singulares da configuragdo subjetiva da acdo do ativismo digital visando formular novas
inteligibilidades sobre o tema e ampliando o arcabougo tedrico em estudo. Destacamos que a tese de
doutorado que inspirou esse ensaio busca, por meio de dindmicas conversacionais com mulheres ativistas
digitais, investigar a configuragdo subjetiva da agdo ativista e seu potencial para emergéncia das sujeitas
em uma perspectiva contra-hegemonica, bem como contribuir para o avango tedrico e metodologico da

pesquisa sobre a subjetividade na internet.
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