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Resumo

O consumo presente nas sociedades pds-modernas pode atuar como um meio regulador das relagdes sociais. Esta pesquisa teve
como objetivo investigar as atitudes em relacdio ao dinheiro de 153 professores da educagdo bésica da rede publica, de trés regides
do estado de Goids. As atitudes em relacdo ao dinheiro foram levantadas a partir da utilizacdo de uma escala de atitudes frente ao
dinheiro criada por Denegri e colaboradores composta por 17 itens e quatro dimensdes (felicidade, poder, respeito e influéncia
negativa) e, cujos resultados foram associados as varidveis sociodemograficas. Participaram professores de ambos os sexos, de etnia
branca, parda e negra de niveis socioecondmico baixo e médio, com média de idade de 42,9 anos. Foram utilizados testes de
andlises de correlacdo e regressdo linear. Os dados foram analisados por meio de correlagdo de Pearson e Modelos de Regressao
Linear Multipla. Os resultados demonstraram uma alta valorizacdo do dinheiro como meio de acesso a simbolos materiais as
dimensdes de respeito e poder. Os professores residentes na cidade de Cavalcante, uma comunidade Quilombola, bem como aqueles
de etnia negra/parda e os de maior poder aquisitivo, revelaram-se sensiveis a dimensdo de poder, associando a posse do dinheiro a
dimensdo de influéncia entre pares, poder, status, posi¢do e projecdo social. Os dados sinalizam que as atitudes em relagdo ao
dinheiro podem estar associadas a autoestima construida cultural e historicamente e ao materialismo como sindnimo de felicidade.
As descobertas abrem espaco para discutir a inclusdo de temas econdmicos na formacdo inicial e continuada de docentes frente ao
impacto desse profissional na formagdo das préximas geracgdes.

Palavras-chave: Educagdo Econdmica; Formagdo de Professores; Significado do Consumo; Significado do Dinheiro.

Abstract

Present consumption in post-modern societies can act as a mechanism for regulating social relations. This research aims to
investigate the attitudes in relation to money of 153 public school basic education teachers, from three regions of the state of Goias.
The attitudes in relation to money were raised from the use of a scale of attitudes towards money created by Denegri and
collaborators composed of 17 items and four dimensions (happiness, power, respect and negative influence) and, whose results are
associated in a variety of ways. sociodemographic. Teachers of both sexes will participate, of white, brown and black ethnicity of
low and middle socioeconomic levels, with an average age of 42.9 years. Foram used linear regression and correlation analysis
tests. The data are analyzed by Pearson Correlation Means and Multiple Linear Regression Models. The results demonstrate a high
value of money as a means of access to material symbols in the dimensions of respect and power. The resident teachers in the city
of Cavalcante, a Quilombola community, like those of black/brown ethnicity and those with greater purchasing power, reveal
themselves to be sensitive to the dimensions of power, associating the possession of money with the dimensions of influence among
peers, power, status, position and social projection. The data indicate that attitudes in relation to money can be associated with
culturally and historically constructed self-esteem and with materialism as a synonym for happiness. As you discover, we open
space to discuss even economic issues in the initial and continuing training of teachers against the impact of professional training in
future generations.

Keywords: Financial Education; Meaning of Consumption; Meaning of Money; Teacher Education.
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INTRODUCAO

Preparar as proximas geracdes para o exercicio da cidadania responsdvel, a promocdo da
qualidade de vida e a sustentabilidade emergem como desafios prioridade inegdvel. Nesse contexto, a
andlise das atitudes e comportamentos torna-se crucial, dada a intrinseca relacdo entre atitudes e o
comportamento do consumidor. Esta drea de estudo € de suma relevancia, uma vez que as atitudes
podem desempenhar um papel fundamental na explicacdo e até mesmo na definicdo dos habitos e
condutas de consumo.

No contexto brasileiro, verifica-se escassez de estudos com professores da educagdo basica com
o objetivo de investigar atitudes frente ao dinheiro, mesmo sendo esse um assunto primordial num pais
continental como o Brasil. Esse € o tipo de estudo que inclui o uso do dinheiro, os significados que as
pessoas atribuem ao dinheiro, as emog¢des nas decisdes de consumo, ao materialismo, a0 comportamento
impulsivo, compulsivo ou racional de consumo, as atitudes austeras ou hedonistas, a0 consumismo e ao
endividamento etc. Mesmo diante dessa necessidade, ainda sdo poucos os instrumentos de pesquisa que
sdo psicometricamente adequados e que retinem evidéncias de validade e precisao.

Na busca por um instrumento adequado ao contexto brasileiro, recorreu-se a “escala de atitudes
frente ao dinheiro” criada por Marianela Denegri e colaboradores composta por 17 itens e quatro
dimensodes (felicidade, poder, respeito e influéncia negativa). Assim, essa investigacdo, com aporte
tedrico no campo da Psicologia econdmica com natureza descritiva correlacional, teve como objetivo
investigar as atitudes em relacdo ao dinheiro de professores da educagdo bdsica, em associacdo com
idade, género, classe social, etnia e domicilio. Para tanto foram selecionados 153 professores da
educacdo bdésica em exercicio profissional na educacdo infantil, anos iniciais e finais do ensino
fundamental e ensino médio, de quatro regides do estado de Goids.

Uma vez coletados os dados, procedeu-se a uma anélise descritiva com apresentacao das médias
e desvio-padrio e andlise inferencial em que se recorreu a uma correlagdo de Pearson a fim de verificar
o grau de associagdo linear entre as dimensOes da escala: felicidade, poder, respeito e influéncia
negativa. Foi utilizada uma regressao linear simples e multipla para as varidveis de desfecho, poder e
respeito. Essa andlise permitiu em linhas gerais, mostrar evidéncias estatisticas da capacidade de
predi¢cdo das varidveis dependentes (varidveis sociodemogréficas) sob a varidvel independente (atitudes
em relacdo ao dinheiro), potencialmente explicativa.

Com essa estruturacdo, o presente artigo estd dividido em quatro secdes. Apds esta breve
introducdo, a primeira secao aborda a revisdo da literatura, destacando pesquisas nacionais e da América

do Sul que exploram o tema do dinheiro e consumo, assim como outros temas relacionados a educagdo
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econdmica e financeira. A segunda se¢do descreve os materiais e métodos utilizados, fornecendo
informagdes detalhadas sobre a consisténcia psicométrica e o coeficiente de confiabilidade da escala
empregada neste estudo. Na terceira secdo, sdo apresentados os resultados e realizada a discussdo
correspondente. Por fim, sdo fornecidas as considera¢des finais do estudo, acompanhadas de sugestdes

para pesquisas futuras, que possam se fundamentar nos resultados obtidos aqui.

REVISAO DA LITERATURA

As financas permeiam o dia a dia dos cidadaos comuns. A mercantilizacdo do dinheiro incluiu as
institui¢des culturais na légica de finangas, produtos e servicos que ndo faziam parte da vida das pessoas
ha 50 anos, hoje s@o questdes cotidianas, como empréstimos ao consumidor, cartdes de crédito,
empréstimos estudantis, seguros, fundos de pensdo entre outras ofertas de crédito. Esses produtos de
crédito ao consumidor, processos conhecidos como mercantilizacdo do dinheiro, se tornaram centrais no
orcamento familiar (GONZALES-LOPES, 2021).

Nas dltimas décadas, diversas disciplinas comecaram a investigar em uma perspectiva
interdisciplinar os significados atribuidos ao dinheiro, desafiando a visdo cléssica do dinheiro como um
objeto neutro. O dinheiro € um elemento poderoso e emocionalmente carregado que afeta a vida didria
das pessoas em vdrios niveis e requer o estudo dos aspectos emocionais que circundam o dinheiro
(SESINI; LOZZA 2023).

As atitudes em relagdo ao dinheiro sdo significativamente influenciadas por diferentes varidveis
sociodemograficas. Fatores como sexo, idade, educacdo, rendimento e experiéncia de trabalho
desempenham um papel crucial na formacao das atitudes financeiras dos individuos (SIMKIV 2020).

Além dos fatores sociodemograficos interferem nas atitudes em relagao ao dinheiro componentes
afetivos, cognitivos e comportamentais (SHPERLIN; PLOTNIKOV; MAYBORODINA, 2020). Esses
autores constataram em populacdo russa atitudes emocionais em relacdo ao dinheiro, percebido por
esses individuos como um bem supremo e um simbolo de liberdade, a0 mesmo tempo ha uma percep¢ao
de dinheiro como um mal absoluto e uma convic¢ao de seus danos a vida humana.

Esses estudos evidenciam a complexa interagdo entre as varidveis sociodemogrificas e as
atitudes dos individuos face ao dinheiro, enfatizando a necessidade de uma abordagem abrangente no
estudo dos comportamentos financeiros.

As atitudes em relacdo ao dinheiro variam numa perspectiva entre as culturas, com padrdes
distintos observados. Na Suic¢a, prevalecem trés atitudes principais: a atitude de prestigio e poder, a

atitude de gestdo do dinheiro e a atitude orientada para objetivos, com diferengas de distribui¢do entre
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regides linguisticas (HENCHOZ; COSTE; WERNLI 2019). Na India, um estudo abrangente identificou
seis atitudes predominantes sobre o dinheiro, incluindo 'Financial Prudence', 'Extravagance', 'Financial
Knowledge', 'Financial Ansiety', 'Importance Attached to Money' e 'Financial Support Network',
categorizando os individuos em segmentos como “Prudent Strivers” e “Young and Carefree” com base
nas suas caracteristicas financeiras e demograficas (CHATTERJEE, KESWANI, GUPTA, 2018).

As atitudes em relacdo ao dinheiro numa perspectiva psicoldgica englobam uma complexa
interagdo de crengas, valores e comportamentos em matéria financeira. O dinheiro nido é apenas um
meio de troca, mas possui significados simbdlicos que vao além da sua utilidade econdmica, impactando
as relagdes sociais e as regulamentagdes intrapessoais (HOUSEL 2023). Compreender os aspetos
psicoldgicos das atitudes monetdrias € crucial para as estratégias de comportamento financeiro, uma vez
que as atitudes emocionais e irracionais podem impactar a tomada de decisdao e o bem-estar financeiros
como destaca Shperlin, Plotnikov e Mayborodina, (2020). As atitudes em relacdo ao dinheiro estdo
ligadas a comportamentos financeiros, e tais comportamentos estdo intrinsicamente relacionados as
emocdes € a maneira irracional em tomar decisdes, o que pode ou ndo levar ao consumismo, a poupanca
e a gestdo da divida.

De La Rosa e Tully (2022) apontam uma série de estudos de laboratério que fornecem provas
causais de que frequéncias de pagamento mais elevadas (vs. mais baixas) aumentam os gastos. O efeito
da frequéncia dos pagamentos sobre os gastos € impulsionado por mudangas nas percepcoes subjetivas
de riqueza dos consumidores. Ou seja, frequéncias de pagamento mais elevadas reduzem a incerteza dos
consumidores em prever se terdo recursos suficientes ao longo de um periodo, aumentando as suas
percepgdes subjetivas de riqueza. A pesquisa apresentou a necessidade de compreender como as
variacOes temporais no rendimento dos consumidores afetam as suas percepcdes, comportamentos e
bem-estar geral.

As pesquisas citadas permitem compreender que a concepcdo de dinheiro, crédito e o que se
consome estdo relacionadas e que precisam ser estudadas no contexto em que se manifestam. Para
Quintano-Mendez et al. (2023), o consumo instalado nas sociedades pds-modernas atua como um meio
regulador das relacdes sociais, e, nesse cendrio, os individuos sdo particularmente sensiveis, uma vez
que o consumo permite acessar objetos simbolicos que fazem parte da constru¢do de sua identidade e,
de acordo com Baudrillard (2019), um mediador na construcio da identidade individual. O prestigio esta
relacionado ao “amor as posses”, e o “amor ao dinheiro” estd associado com a felicidade e o sucesso
(JANOS; AGNES, 2020).

Por outro lado, o dinheiro permeia todas as dreas da vida desde a infincia até a idade adulta,

inclusive para garantir as necessidades que fazem parte da piramide de Maslow (1943). Na sociedade
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em que vivemos, o dinheiro € fator crucial para a sobrevivéncia, o que torna importante investigar as
atitudes das pessoas em relacdo a ele. Denegri et al. (2012) destacam que essas atitudes poderiam ser
conceituadas como julgamentos avaliativos em relacdo ao dinheiro, que, além de ser um meio para
realizar trocas comerciais, nas sociedades atuais, é revestido de vdrios significados e atributos que
superam a fun¢do de troca econdmica. Campos Monteiro et al. (2015) corroboram essa perspectiva e
acrescentam que o dinheiro representa uma transacdo abstrata, mas agrega significados sociais e
culturais. Hoetoro (2020), investigando a relacdo entre o amor ao dinheiro e o comportamento hedonico,
concluiu que esses dois elementos, mais a busca pela satisfacdo com a vida, favorecem o endividamento.
Para Oliveira (2020), existe uma forte relacio entre o endividamento e o materialismo, consolidada por
atitudes hedonistas em relagdo ao consumo. Os individuos buscam incessantemente pelo prazer imediato
e resistem a adiar os impulsos de consumo.

Contratar crédito nunca esteve tdo facil, e, a0 mesmo tempo, nunca se viu uma populacdo tao
endividada. Segundo a Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor-Peic (2023), “a cada
10 familias brasileiras, 8 tém dividas”, essa tem sido a taxa média de endividamento das familias.

Especialmente nos dltimos 30 anos no Brasil, tem prevalecido a 16gica neoliberal, e as pessoas,
desde a infancia, ja sdo submetidas a um processo de socializacdo econdmica em que as atitudes em
relacdo ao dinheiro, o endividamento e o materialismo sdo transmitidos intergeracionalmente
(DENEGRI CORIA et al., 2021). A globalizac@o situa o consumo como articulador do processo de
constru¢do de identidade individual e coletiva, dando relevancia ao materialismo e a impulsividade na
compra, 0 que impacta especialmente as geracOes que cresceram dentro desse modelo
(CASTELLANOS ALVARENGA et al., 2020).

Denegri Coria et al. (2021) destacam materialismo e atitudes em relagdo ao dinheiro como
entidades separadas, o materialismo estd relacionado a posse de bens materiais e ¢ um potencial inerente
ao dinheiro. H4 individuos preocupados com o custo dos bens e outros descuidados com o dinheiro, que
compram sem avaliar o custo-beneficio da aquisicdo ou o custo monetdrio e nao hesitam em jogar fora
ou trocar os bens somente para adquirir outros similares. Como destacam Pilch e Gérnik-Durose (2017),
avaliar bens ndo significa necessariamente avaliar dinheiro da mesma forma. O dinheiro garante a
satisfacdo das necessidades, mas também permeia trocas simbdlicas, representando riqueza e sucesso
pessoal (FERMIANO, 2019).

Para jovens e adolescentes, o dinheiro assume um forte significado social. Como descrito em
investigacdoes de Castellanos, Sepilveda, Denegri (2016), o dinheiro promove integracdo entre os
diferentes grupos de jovens e adolescentes, mas, a0 mesmo tempo, funciona como um diferencial entre

0s pares.
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Além de diferenciador social, o dinheiro prové status social, é fonte de felicidade e bem-estar
(CASTELLANOS ALVARENGA et al., 2020). Associado ao comportamento hedonista, caracterizado
pela busca imediata da satisfacdo, existe um risco real de endividamento e dificuldades financeiras,
especialmente quando o dinheiro for associado a felicidade. Nessas circunstancias, o dinheiro passa a ser
utilizado como meio imediato de satisfacdo das necessidades de consumo, independentemente de sua
disponibilidade, e os individuos utilizam o crédito para satisfazer essa necessidade hedonica (YU et al.,
2018).

Varidveis sociodemogréficas podem interferir nas atitudes das pessoas em relagdo ao dinheiro e
influenciar relacdes econOmicas e psicolégicas, como caracteristicas pessoais, personalidade, locais de
residéncia, género, faixa etdria, estilo de vida, normas e valores culturais, compreensao que o individuo
possui do mundo econdmico e grupo a que pertence. Caracteristicas sociais e culturais também intervém
nessas atitudes, como nivel socioecondmico, expectativas sociais, caracteristicas dos sistemas politicos e
cultural em que os individuos estdo inseridos. Destacam-se, ainda, as caracteristicas situacionais, ou
seja, condicdes e circunstancias que podem limitar as decisdes econdmicas, como tamanho da familia,
situacdes do mercado, demanda, oferta etc., e, por fim, as caracteristicas econdmicas que incluem
situacdo e politicas econdmicas do pais, como inflacdo e taxa de juros. Todas essas caracteristicas
podem alterar atitudes e gerar expectativas que influem nas decisdes de consumo, poupanca e
investimento (FERMIANO, 2019).

Essa é uma area de estudo relevante, porque as atitudes podem vir a ser responsdveis por explicar
ou até mesmo definir habitos e condutas de consumo. O uso do dinheiro inclui, ainda, significados que
as pessoas atribuem ao dinheiro, as emocdes nas decisdes de consumo, ao materialismo, ao
comportamento impulsivo, compulsivo ou racional de consumo, as atitudes austeras ou hedonistas, ao
consumismo e ao endividamento etc. Mesmo diante dessa necessidade, ainda sdo poucos os
instrumentos que sdo psicometricamente adequados e que redinem evidéncias de validade e precisdao
(PIMENTEL et al., 2012).

Um instrumento pioneiro no contexto brasileiro foi a Escala de Significado do Dinheiro (ESD)
utilizada por Moreira (2002), que permitiu comparar o significado do dinheiro em diferentes regides
brasileiras. Os resultados foram discutidos a partir de diferencas histérico-culturais e esteredtipos,
indicando a sensibilidade da ESD para discriminar perfis de significado do dinheiro. Vdrias pesquisas
utilizando esse instrumento foram realizadas, como: Flores (2012); Lunardi (2012); Trindade (2009).
Outro instrumento importante foi a Escala de Atitudes Frente ao Dinheiro (MAS) numa versdao em

portugués com quatro fatores: poder, retenc¢ao, desconfianca e ansiedade (PIMENTEL et al., 2012). Essa
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escala apresentou evidéncias de validade e precisdo, com aporte na relacdo entre as atitudes, o
comportamento de compra e a compra compulsiva.

Na América do Sul, especificamente no Chile, destaca-se o trabalho pioneiro de Marianella
Denegri Coria sobre as ideias da origem e circula¢do de dinheiro, em um estudo evolutivo com criangas
e adolescentes. Essa autora e seus colaboradores ampliaram seus estudos com outras populagdes, como
criancas, adolescentes e jovens universitarios: Barros Bustos et al. (2019); Castellanos Alvarenga et al.
(2020) e Arias Lagos et al. (2022) e outros.

As diferencas culturais nas atitudes em relagdo ao dinheiro influenciam significativamente o
comportamento individual. Estas nuances culturais evidenciam a importincia de compreender e
incorporar diversas atitudes monetdrias na formacao de programas de educagdo financeira e estratégias
comportamentais. As atitudes em relacdo ao dinheiro e tudo que ele representa ndo podem ser
compreendidas de forma isolada, porque dependem de fatores comportamentais, sociais, culturais e

psicoldgicos, e devendo ser analisados sob uma perspectiva multidisciplinar.

METODOS E MATERIAIS

Estruturada com base em um estudo de caso com aplicacio de survey semiestruturado em uma
amostra de 153 participantes a presente pesquisa possul uma natureza exploratoria, descritiva e
correlacional, busca aporte tedrico no campo da psicologia econdmica com o objetivo de investigar as
atitudes em relacdo ao dinheiro de professores da educacdo bdésica e a possivel associacdo delas com
idade, género, classe social, etnia, etapa de atuacdo dos professores e domicilio. A abordagem
quantitativa serd empregada para analisar a associacdo entre as atitudes em relacdo ao dinheiro

associadas a varidveis sociodemogréficas.

Participantes

Um total de 153 professores da educacdo basica de diferentes regides da unidade federativa de
Goias participaram do estudo: Goiania (39,2%), Formosa (17,0%), Cavalcante (4,6%) e Cidades do
entorno de Brasilia - DF (39,2%).

A média de idade foi de 42,9 anos, com uma predominancia do sexo feminino (81%). A

distribuicao étnica incluiu pardos (49,0%), brancos (34,2%) e negros (16,8%).
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Classificaciao Socioeconomica

Os professores foram classificados de acordo com a escala da Associagdo Brasileira de Empresas
de Pesquisa - ABEP (2021), baseada em faixas de salarios-minimos: Classe A, > 20 saldrios-minimos
(2,6%), Classe B, 10 a 20 salarios-minimos (9,2%), Classe C, 4 a 10 salarios-minimos (49,7%), Classe

D, 2 a 4 salarios-minimos (31,4%) e Classe E, < 2 salarios-minimos (7,2%).

Etapas de Atuacao

A distribuicdo de professores por etapa de atuacdo foi a seguinte: anos iniciais do ensino
fundamental (36,6%), anos finais do ensino fundamental (26,1%), ensino médio (19,6%), educacao

infantil (9,8%) e cursos técnicos ou periodo integral (7,8%)

Coleta de Dados

Utilizou-se uma ficha sociodemografica com os itens idade, género, classe social, etnia, etapa de
atuagdo dos professores e domicilio, e uma escala tipo Likert, baseada no modelo de Tang et al. (2005) e
adaptada por Denegri et al. (2012), composta por 17 itens e quatro dimensdes (respeito, poder,
felicidade e influéncia negativa). Os professores responderam em seus proprios dispositivos moveis
apds consentimento voluntério.

O estudo foi aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Estadual de Goids. Os

participantes assinaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido digitalmente.

Procedimentos

Os professores selecionados atendiam aos critérios estabelecidos neste estudo: ser professor da
rede publica de ensino e atuar na educagdo basica. Eles foram contactados por e-mail, e apds a anuéncia
da secretaria de educacdo, foram apresentados aos participantes os objetivos da pesquisa,
esclarecimentos acerca da participacdo voluntdria e demais orientagdes para garantir a privacidade, a
confiabilidade e o sigilo das informacgdes. Os professores que concordaram em participar assinaram o
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido digital e utilizaram os seus proprios aparelhos celulares

para responder as questdes. A coleta de dados ocorreu no segundo semestre de 2023.
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Analise dos Dados

A andlise dos dados coletados neste estudo foi conduzida utilizando dois softwares estatisticos, o
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) versao 22.2 e Jamovi versao 2.2.

As andlises descritivas envolveram a apresentacdo das médias e desvios-padrao dos dados. Este
tipo de andlise € fundamental para oferecer uma visdao geral das caracteristicas dos dados, como a
tendéncia central (média) e a variabilidade (desvio-padrdo) das varidveis estudadas. A média informa o
valor central em torno do qual os dados se agrupam, enquanto o desvio-padrao mostra quao dispersos
estdo os dados em relacdo a média.

Além das andlises descritivas, foram realizadas andlises inferenciais, que sdao essenciais para
testar hip6teses sobre as relacdes entre as varidveis. A correlacdo de Pearson foi utilizada para examinar
a relagdo linear entre duas varidveis continuas. O coeficiente de correlacdo, denotado como r, varia de -1
a +1. Um valor de r=1 indica uma correlacio positiva perfeita, onde o aumento de uma varidvel estd
diretamente associado ao aumento da outra. Por outro lado, r=—1 indica uma correlagdo negativa
perfeita, onde o aumento de uma varidvel estd associado a diminui¢cdo da outra. Um valor de r=0 sugere
que nao ha relacao linear entre as variaveis (FIELD, 2021).

Foram realizadas regressdes lineares simples e multiplas para investigar a capacidade de uma ou
mais varidveis independentes (por exemplo, varidveis sociodemogrificas) em prever uma varidvel
dependente (atitudes em relacdo ao dinheiro). A regressdo linear estima a relagdo entre as varidveis por
meio de uma linha de melhor ajuste, determinada pelo método dos minimos quadrados. O modelo de

regressdo pode ser representado pela equagao:

Y =p0+ pI1X1 + p2X2 +...+ fnXn + erro

Onde Y € a varidvel dependente, X1, X2,..., Xn sdo as varidveis independentes, S0 € o intercepto,
b1, p2,..., pn s@o os coeficientes que medem a influéncia de cada varidvel independente sobre Y, e o
termo de erro representa a variacdo nao explicada pelo modelo (HAIR ez al., 2019).

Para todas as analises, foi utilizado um nivel de significancia de 5%, o que significa que um
resultado € considerado estatisticamente significativo se a probabilidade de que ocorra por acaso seja
inferior a 5%. Esse nivel de significincia ajuda a garantir a confiabilidade dos resultados obtidos,

minimizando o risco de falsos positivos.

BOLETIM DE CONJUNTURA (BOCA) ano VI, vol. 18, n. 52, Boa Vista, 2024




BOLETIM DE CONJUNTURA

www.ioles.com.br/boca

RESULTADOS

O coeficiente Alfa de Cronbach foi utilizado para avaliar a confiabilidade da escala de atitudes
em relacao ao dinheiro. O valor obtido foi de 0,647, o que indica uma confiabilidade aceitdavel segundo
os padrdes da literatura (HAIR et al., 2019)., onde valores acima de 0,6 sdo geralmente considerados
aceitdveis para pesquisas exploratorias. Isso sugere que a escala é consistentemente capaz de medir as
atitudes em relacdo ao dinheiro entre os professores participantes.

Foi realizada uma andlise fatorial a fim de verificar a fatorabilidade da escala. Os 17 itens da
escala apresentaram o indice KMO de 0,76, e o teste de esfericidade de Bartlett X? (136) = 687; p =
0,001 indicando fatorabilidade. A partir da andlise paralela e andlise fatorial por meio do método de
rotacdo oblimim, verificou-se a existéncia de quatro dimensdes com 73,7% da variancia explicada
(respeito, felicidade, influéncia negativa e poder). Essa estrutura fatorial encontrada assemelha-se a
versdo de Denegri Coria et al. (2012), com estudantes chilenos, e a de Queiroz et al. (2023), com
estudantes brasileiros.

A escala de dinheiro € composta por 17 itens dos quais emergem quatro dimensoes: “respeito”,
suscita crengas de que o dinheiro permite uma relacdo de status e respeito social entre as pessoas € que
pessoas que tém mais dinheiro sdo mais respeitadas pelos outros; “poder”, relacionado a ideia de que o
dinheiro traz liberdade e permite colocar os seus possuidores numa relacio de comando, gerando
diferenca e projecdo de poder nas relagdes sociais; “felicidade”, indica a possibilidade do dinheiro
agregar a sensacdo de felicidade e bem-estar, o dinheiro seria um meio de alcangar a felicidade; e, por
fim, “influéncia negativa”, relacionado as crengas de que o dinheiro pode ser uma influéncia capaz de
destruir as pessoas e levar a mudangas negativas no carater, como, por exemplo, a corrup¢do. Na Tabela

1, estdo relacionados os escores da escala separados pelas respectivas dimensoes.

Tabela 1 - Escores descritivos da escala de atitudes frente ao dinheiro

Dimensoes Itens N Média Desvio-padrao
1. Ter dinheiro permite que os outros admirem voce. 153 2,20 0,939
2. Mais dinheiro, mais amigos. 153 2,18 1,077
Respeito 3. O dinheiro permite influenciar outras pessoas. 153 1,79 0,984
11. O dinheiro d4 uma boa imagem a quem o possui. 153 1,76 0,946
17. O dinheiro permite ser mais respeitado. 153 1,92 1,032
4. Essa vida € feita para os que tém dinheiro. 153 2,84 0,862
Poder 5. Com dinheiro, é possivel comprar tudo. 153 1,87 0,998
7. Nao necessito de dinheiro para alcangar minhas metas pessoais. 153 291 0,805
10. O dinheiro serve para nos relacionarmos com os demais. 153 2,65 0,975
6. Dinheiro ajuda a conseguir a felicidade. 153 1,69 0,845
8. Com dinheiro, minha vida seria muito melhor. 153 1,69 0,845
Felicidade 9. G0§taria de tgr ml..lit() dinheir.o. 153 2,59 1,003
12. Viver sem dinheiro € ndo viver. 153 2,30 1,058
13. O dinheiro ajuda a me sentir bem. 153 1,70 0,889
14. Se tivesse mais dinheiro, me sentiria muito mais feliz. 153 2,58 0,915
Influéneia negativa 15. O dinheiro muda o carater das pessoas. 153 2,13 1,049
16. O dinheiro destrdi as pessoas. 153 2,44 1,032

Fonte: Elaboragdo propria.
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Os escores descritivos fornecem uma visdo quantitativa das atitudes em relagdo ao dinheiro. A
média da escala foi de 2,14 com um desvio-padrao de 0,956).

A dimensdo "Respeito” apresentou uma média de 1,97 com um desvio-padrao de 0,552. Estes
valores sugerem uma associacdo moderada entre a posse de dinheiro e o aumento no respeito social
entre os professores. A variabilidade relativamente baixa indica uma concordincia geral de que o
dinheiro influencia positivamente o respeito que uma pessoa recebe, mas com algumas variacdes nas
opinides individuais.

A dimensdo "Poder" registrou a média mais alta de todas, 2,57, acompanhada de um desvio-
padrdao de 0,451. Este resultado reflete uma forte conviccdo entre os professores de que o dinheiro
confere poder e influéncia significativos. O desvio-padrdo menor, comparado com outras dimensdes,
sugere uma opinido mais uniforme sobre o impacto do dinheiro no poder social e pessoal.

Para a dimensdo "Felicidade", a média foi de 2,09, com um desvio-padrdo de 0,508. Esses
numeros indicam que muitos professores consideram o dinheiro como um facilitador para alcancar a
felicidade e o bem-estar pessoal. A variabilidade um pouco maior nesta dimensdo pode refletir
diferencas nas experi€ncias pessoais e nas crengas sobre o que constitui verdadeiramente a felicidade.

Por fim, a dimensao "Influéncia Negativa" teve uma média de 2,29 e um desvio-padrao de 0,790,
0 maior entre as dimensdes. Isso mostra que, enquanto hd uma conscientiza¢do significativa sobre os
efeitos negativos do dinheiro, como corrupcdo e a deterioracdo do cardter, existe também uma
considerdvel divergéncia de opinides sobre a intensidade desses efeitos. A alta variabilidade indica que
as experiéncias e as percepcoes pessoais influenciam fortemente como os individuos veem os aspectos
negativos do dinheiro.

As médias encontradas nesta investigacdo se assemelham as encontradas por Queiroz et al.
(2023) com adolescentes brasileiros, cuja média da escala foi de 2,39 e os indices foram: poder 2,17
com um desvio-padrao de 0,484; felicidade 2,43 com um desvio-padrdao de 0,545; influéncia negativa
2,85 com um desvio-padrdao de 0,842; e respeito 2,34 com um desvio-padrdao de 0,584. A média dos
participantes brasileiros foi um pouco superior as encontradas por Denegri Coria et al. (2021) com
estudantes do Equador e do Chile, cujo ponto médio foi de 1,83.

Alguns itens se sobressairam quanto as quatro dimensdes. No fator respeito, sobressaiu-se a
necessidade de admiragdo, “ter dinheiro permite que os outros admirem voce” (M=2,20), em que 0s
professores relacionam o dinheiro a admiragao.

Dois itens tiveram maiores médias no fator poder: “essa vida ¢ feita para os que tem dinheiro
(M=2,84) e “nao necessito de dinheiro para alcangar minhas metas pessoais” (M=2,91). Esses dois itens

parecem ser contraditdrios, pois a0 mesmo tempo que o professor reconhece que tem valor pessoal com
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metas que independe da posse do dinheiro, admite que sem dinheiro a vida é muito dificil. De fato, é
possivel alcancar metas pessoais e encontrar satisfacdo na vida sem depender exclusivamente do
dinheiro.

No fator felicidade, também se sobressaem dois itens “Se tivesse mais dinheiro, me sentiria
muito mais feliz.” (M=2,58) que relaciona diretamente o dinheiro a felicidade e bem estar, e o desejo de
ter cada vez mais dinheiro (M=2,59). Esses dois itens expressam o desejo de obter mais dinheiro para
conseguir um nivel de felicidade cada vez maior.

No fator influéncia negativa, sobressaiu-se o item “o dinheiro destr6éi pessoas” (M=2,44),
indicando que pode existir a consciéncia dos professores de que o dinheiro pode estar relacionado a
corrupcdo, ao endividamento, ao materialismo etc.

Optou-se por conduzir um teste de correlacdo de Pearson (Tabela 2) a fim de analisar o nivel de
correlacdo entre as dimensdes ou se eles devem ser entendidos como fendmenos independentes. As
correlagdes entre as dimensdes foram todas positivas e estatisticamente significativas, sugerindo que as
diferentes percepcdes sobre o dinheiro estdo interligadas. Por exemplo, a correlacdo entre Felicidade e
Respeito foi de 0,455, indicando uma associagdo moderada entre ver o dinheiro como fonte de
felicidade e como um meio de ganhar respeito. Essas correlagdes ajudam a entender como diferentes

atitudes em relacdo ao dinheiro podem coexistir e influenciar-se mutuamente entre os professores.

Tabela 2- Correlacao de Pearson entre as
quatro dimensoes da escala de atitudes frente ao dinheiro

Felicidade Influéncia Respeito Poder
Felicidade —
Influéncia 0.452 Hokeok —
Respeito 0.455 HoA 0.378 woAE —
Poder 0.335 HokE 0.179 * 0.198 * —

Fonte: Elaboragéo propria.
Nota: * p <.05, ** p <.01, *** p < .001.

As seguintes dimensdes indicaram correlacdo positiva, forte e significante: felicidade e
influéncia (r = 0,452 p<0,001); felicidade e respeito (r = 0,455 p<0,0001); e felicidade e poder (r = 0,335
p<0,001). Estas dimensdes tiveram correlagdes fortes: respeito e influéncia (r = 0,378 p< 0,001). As
dimensdes poder e respeito (r = 0,198 p<0,05) e influéncia e poder (r = 0,179; p<0,05) apresentaram
correlagdes positivas, mas classificadas como fracas.

Apos a verificagdo do efeito das varidveis sobre as quatro dimensdes e a andlise da correlacdo,
recorreu-se a técnica de regressdo linear multipla, a fim de analisar em que medida as varidveis sao

preditoras das atitudes de respeito e poder em relacdo ao dinheiro. Inicialmente, foram testados os pré-
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requisitos da regressdo linear. O valor Durbin-Watson de 2,04 permitiu verificar o pressuposto de
independéncia dos dados coletados. A auséncia de outliers foi verificada por meio do teste da distancia
de Cook, obtendo-se o valor médio de 0,002. Os valores de tolerncia foram, para a varidvel raga/cor,
0,979; para classe social, 0,986; e, para idade, 0,984, indicando auséncia de multicolinearidade (alta
correlacdo entre as varidveis independentes) nas trés varidveis investigadas. A variancia explicada para o
modelo de regressdo multipla foi de 19,7% (R2ajustado = 0,197), indicando que, para pelo menos 1/5
dos professores participantes, a raga/cor e a classe social assimilam o respeito como uma importante
atitude em relacdo ao dinheiro. Quem tem dinheiro projeta-se melhor na sociedade, assume posi¢oes de
comando, tem status e posi¢cdo social e obtém respeito entre as pessoas.

Nao foi encontrada diferenca significativa quanto ao género, idade e etapa de atuacdo dos
professores. As varidveis sociodemogréficas raca/cor e classe social foram preditoras do respeito, como

pode ser visto na Tabela 3.

Tabela 3 - Parametros do modelo real da regressao linear miiltipla:
preditores sociodemograficos versus atitudes em relacido ao dinheiro — fator respeito

Preditor Estimativa Beta®| t p Estimativa Padronizada®* — 9 3% 1C -
inferior | superior
Intercept ® 1.74215 7.062 | <.001
raga_cor:
Negro/Branco 0.23418 1.914 | 0.058 0.4293 0.0140 | 0.8727
Pardo/Branco 0.54045 6.024 | <.001 0.9908 0.6657 | 1.3160
Classe social
D-E 0.10211 0.609 | 0.544 0.1872 0.4205 | 0.7949
C-E 0.08273 0.515 | 0.607 0.1517 0.4302 | 0.7336
B-E 0.26354 1.297 | 0.197 0.4832 0.2532 | 1.2196
A-E 0.72317 2471 | 0.015 1.3258 0.2651 | 2.3866
Idade 0.00489 1.003 | 0.318 -0.0750 0.2230 | 0.0729

Fonte: Elaboracéo propria.
Nota: *Corresponde ao coeficiente angular beta. **Corresponde ao coeficiente angular beta padronizado.

A percepcao de respeito da classe A em comparacao com a classe E tem um coeficiente angular
B (beta) 0,723; p = 0,015, o que indica que, para a classe A, a ideia de respeito associado ao dinheiro ¢
0,72 vezes, em média, mais importante do que para a classe E. Os professores pertencentes a classe A
entendem que, para ser respeitado na sociedade e no grupo e alcancar maior projecdo social, é
necessdrio ter dinheiro. Para as pessoas da classe A, o respeito estd fortemente associado a posse do
dinheiro. A classe social mostrou-se preditora das atitudes em relacdo ao respeito, com um valor
preditivo importante.

A etnia foi outra variavel preditora do respeito: para os pardos, o coeficiente angular B (beta) ¢
0,54; p<0,001, o que indica que os professores pardos sdo 0,53 vezes mais sensiveis a relacao entre ter

dinheiro e ser respeitado. A razdo de média entre negro/branco e pardo/branco € 2,3 maior para pardos;
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ou seja, para os pardos, € 2,3 vezes mais importante ter dinheiro para garantir o respeito dos outros. Para
os professores pardos, o respeito advindo da posse do dinheiro promove a possibilidade de maior status
e influéncia social, eles tém crencas de que as pessoas que tém dinheiro obtém melhor posi¢io social e
status entre os pares. O respeito se mostrou mais importante nas atitudes frente ao dinheiro para os
pardos do que para os brancos.

Ao realizar a interacdo da idade com o fator respeito e a etnia, verificou-se que a relagdao do
respeito com o dinheiro € maior entre pardos, negros e brancos respectivamente. Quanto mais jovem o
individuo, maior a associacao entre a idade e o respeito, especialmente entre os pardos, mas a associacao
vai diminuindo com o passar do tempo. A medida que a idade aumenta, a ideia do respeito associado a
posse do dinheiro diminui nas trés etnias.

A fim de averiguar os preditores do fator poder, procedeu-se a regressao linear multipla com as
varidveis cidade em que reside e raga/cor, varidveis com diferenca significativa, conforme pode ser
verificado na Tabela 4. Para esse modelo, o teste de Durbin-Watson foi de 2,24, e a auséncia de outliers
foi 0,004. Os valores de tolerancia para as varidveis cidade, ragca/cor e idade foram superiores a 0,9, o
que indica auséncia de multicolinearidade.

A variancia explicada foi de 5,9% (R?ajustado = 0,097). Embora seja um indice baixo, €
simbdlico esse resultado, mediante a andlise das varidveis raca/cor e cidade em que residem os

professores.

Tabela 4 - Parametros do modelo real da regressao linear multipla:
preditores sociodemograficos versus atitudes em relacao ao dinheiro — fator poder

Preditores Estimativa (beta)* SE t p Estimativa Padronizada ** —; .95% IC .
inferior | superior
Intercept ® 2.63735 0.20465 | 12.89 | <.001
Cidade:

Goiania/Formosa 0.10841 0.10754 | 1.01 | 0.315 0.239 0.22931 0.7065
Cavalcante/Formosa 0.50364 0.18916 | 2.66 | 0.009 1.109 0.28548 1.9316
Entorno D/Formosa 0.21619 0.10750 | 2.01 | 0.046 0.476 0.00811 0.9436
Cavalcante/Goidnia 0,39523 0,17726 | 2,23 | 0,027 0,870 0,0897 1,6412

Raca/cor:
Branco — Pardo 0.09777 0.08173 | 1.20 | 0.234 0.215 0.14043 0.5708
Negro — Pardo 0.21290 0.10291 | 2.07 | 0.040 0.469 0.02082 | 0.9164
Idade -0.00679 0.00436 | -1.56 | 0.122 -0.125 0.28413 0.0337

Fonte: Elaboracdo prépria.
Nota: *Corresponde ao coeficiente angular b. **Corresponde ao coeficiente angular b padronizado.
Quanto aos preditores de poder, verifica-se que os professores da cidade de Cavalcante-GO t€ém
uma percep¢do do poder mais sensivel que os professores de Formosa-GO: o coeficiente angular 3
(beta) = 0,503; p<0,009 indica que os professores de Cavalcante-GO tém 0,50 vezes mais percep¢ao de
poder advindo da posse do dinheiro que os professores de Formosa-GO. A diferenca entre Cavalcante-

GO e Goiania-GO ¢ menor, mas ainda significativa, com coeficiente angular B (beta) p<0,027 indicando
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que os professores de Cavalcante-GO tém 0,39 vezes mais crengas no dinheiro como fonte de poder que
os professores de Goiania-GO. Permanece a crenga dos professores da Chapada dos Veadeiros-GO de
que o dinheiro € uma fonte de poder que pode predispor situacdes de comando, relacdes de poder e
status social. Para os moradores da cidade de Cavalcante-GO, o dinheiro € visto como um elemento que
agrega poder e dominio para aqueles que o possuem, assim as pessoas endinheiradas assumem posicdes
de comando sobre os demais.

Outra comunidade de professores que teve significAncia foi a formada por professores do
entorno-DF e de Formosa, com o B (beta) = 0,216; p<0,046, o que indica que os professores moradores
do entorno-DF t€m 0,21 vezes mais percep¢ao do poder do dinheiro que os professores de Formosa-GO.

A raga/cor foi a outra varidvel com significancia preditora da varidvel poder: para os professores
negros e pardos, o B (beta) foi de 0,212; p<0,040, o que indica que o poder ¢ percebido 0,21 vezes em
média mais presente na vida dos professores negros que dos professores pardos. Os negros sentem-se
mais seduzidos pelo poder do dinheiro que os pardos e os brancos. Professores da cidade de Cavalcante
e negros sdo fortemente impactados pelo poder e suas representacdes. Nao foi encontrada diferenca
significativa quanto as demais varidveis, como género, etapa de atuacdo dos professores, classe social,
ou idade.

Ao realizar a interagdo da idade com o fator poder e a cidade em que reside, verificou-se que a
relacdo do poder com o dinheiro é maior entre moradores de Cavalcante-GO, entorno do DF, Goiania-
GO e Formosa-GO respectivamente. Quanto mais jovem o individuo, maior a associacdo entre a idade e
o poder, especialmente entre os moradores de Cavalcante-GO, mas a associag¢do vai diminuindo com o
passar do tempo. A medida que a idade aumenta, a ideia do poder associado 2 posse do dinheiro diminui
entre os residentes das trés cidades e os moradores do entorno do DF. A idade, nas duas dimensoes

analisadas, poder e respeito, ndo teve diferenca significativa.

DISCUSSAO

Em relacdo aos resultados gerais, a pontuagdo da escala utilizada indicou que poder e respeito
seriam as tendéncias mais fortes apresentadas pelo grupo de professores em relacdo ao dinheiro.
Verifica-se uma alta valorizagdo do dinheiro como forma de acesso ao respeito e ao poder. Essa
valorizacdo excede as propriedades funcionais do dinheiro, como meio de troca para acesso a bens e
servicos, € denota uma atribuicdo de significado ligado a referenciais de prestigio, posi¢do social e
status, que influenciam na constru¢cdo da identidade individual e habitos materialistas (DENEGRI

CORIA et al., 2010).
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Chama a atencdo, nesta investigacdo, a auséncia de efeito preditivo de género sobre as atitudes
em relac@o ao dinheiro. Infere-se uma forte similaridade nas atitudes de professores independentemente
do género, homens e mulheres sdo igualmente atraidos pelo consumo com desejos de felicidade, respeito
e poder. Esses resultados diferem de alguns estudos anteriores, como os de Denegri et al. (2012), com
jovens universitdrios; Denegri Coria et al. (2021), com adolescentes do Equador e Chile; Queiroz et al.
(2023), com adolescentes; Quintano-Mendez et al. (2023), com estudantes universitdrios; e Denegri
Coria et al. (2011), com professores em exercicio e estudantes universitdrios. No estudo de Denegri
Coria et al. (2021), com 799 adolescentes com idade entre 14 e 17 anos, foi encontrada diferenca
significativa por género, observando-se que os homens valorizam mais que as mulheres o status
promovido pelo poder e a felicidade pessoal que o dinheiro proporciona. A investigacdo brasileira de
Queiroz et al. (2023), com adolescentes, também encontrou diferenca significativa quanto ao género nas
dimensdes poder e felicidade. Outro estudo importante, de Quintano-Mendez et al. (2023), com
estudantes universitarios constatou que as mulheres sdo mais propensas a compras compulsivas. Denegri
Coria et al. (2011) destacaram na pesquisa com professores em exercicio e estudantes universitarios que
as mulheres sdo mais impulsivas. Contudo, as mulheres professoras de nossa investigacdo tém
simultaneamente atitudes de compras compulsivas e atitudes mais racionais frente ao consumo,
indicando um comportamento ambivalente.

Caracteristicas sociodemograficas, personalidade e inteligéncia emocional influenciaram de
maneira distinta as dimensdes da alfabetizacdo financeira de estudantes do ensino superior de
universidade publica no Pard (BRITO; SILVA 2024). Verificou-se que varidveis como sexo, renda,
idade, inteligéncia emocional social, conscienciosidade, amabilidade e extroversdo exerceram impacto
significativo nos niveis de alfabetizacdo financeira dos participantes.

A amostra foi bastante diversificada quanto a etapa de atuacdo nos diferentes niveis da educagdo
basica. Observou-se que professores de educagdo infantil, ensino médio e especialistas da educacdo tém
atitudes similares quanto a forma como agem diante da posse do dinheiro. Estudo de Pontes e Penaldza
(2023), com 924 adultos, mostrou que o nivel socioecondmico ndo impactou o endividamento, mas
impactou as atitudes econdmicas como impulsividade, compulsividade e hedonismo. Os autores
inferiram que esse pode ser um indicio de que o comportamento interfere nas atitudes em relacdo ao
dinheiro, assim como habitos e sentimentos influenciam nas decisdoes de consumo.

Apenas duas dimensdes apresentaram diferencas significativas: poder e respeito, e essas
diferencas concentraram-se nas varidveis cidade em que residem, classe social e etnia dos professores. A
diferenca com relacdo a cidade chama a aten¢do nesta investigacdo. A cidade de Cavalcante-GO tem

caracteristicas proprias e peculiaridades em relacdo as cidades de Formosa-GO, Goiania-GO e entorno
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do DF. Ela é uma cidade pequena, com 9.586 habitantes (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
IBGE, 2022), tem incidéncia de pobreza de 49,18%, pobreza subjetiva de 53,81% e indice de GINI de
0,45 (IBGE, 2023). E a tnica cidade de Goids com a maioria da populagdo, 57%, composta por
quilombolas.

Cavalcante, cidade localizada na regido Nordeste do Estado de Goids, surgiu no século XVIII na
esteira da mineragdo, apds ser descoberto ouro em seus rios. Com o declinio do ouro, o municipio
passou a se dedicar a atividades como agricultura e pecudria. Possui uma economia estagnada, em que a
exploracdo agricola é de subsisténcia, apresentando baixos indices de produtividade, e a pecudria €,
basicamente, de corte, predominando a criacdo extensiva. O Indice de Desenvolvimento Humano (IDH)
dessa cidade ¢ inferior a 0,62, o que a classifica como pertencente ao “corredor da miséria”, alcunha
popularizada devido as indmeras dificuldades pelas quais passa a populacdo. Ainda com essa
denominacdo pouco feliz, essa regido detém as maiores riquezas naturais do estado e faz parte do
patrimOnio ambiental e cultural do Goiés.

O municipio de Cavalcante, juntamente com outras pequenas cidades, abriga a comunidade
Kalunga. Como destacam Bessa e Guedes (2020, p. 210), “O povo Kalunga ¢ formado por descendentes
dos primeiros quilombolas e de pessoas que se fixaram na regido ao longo dos séculos. Estes passaram a
viver em relativo isolamento, construindo para si uma identidade e uma cultura propria”. A cidade de
Cavalcante estd encravada na Chapada dos Veadeiros, um local de dificil acesso, com serras, morros,
encostas ingremes, caminhos estreitos, muitas curvas e pareddes de pedra. Esse é um local que sofre
constantemente ameaca e invasdo por mineradores, fazendeiros, grileiros, centrais hidrelétricas e
representantes de agronegdcio na busca por territério para novos empreendimentos. O povo Kalunga de
Cavalcante e cercanias, grupo afro-brasileiro marcado pelo preconceito, pela discriminagdo e pela falta
de oportunidades (BESSA; GUEDES 2020), tem se engajado numa luta por reconhecimento identitério,
visando a regulamentagdo do secular territério e do modo de vida préprio. Essa comunidade caracteriza-
se pela resisténcia e resiliéncia e luta para manter sua identidade e cultura diante os avancos do
consumo.

Com renda média mensal de 2,1 salarios-minimos (IBGE, 2023), os professores da cidade de
Cavalcante associam fortemente a posse do dinheiro a relacdo de poder e status social, diferentemente
dos professores de Goiania e Formosa. Eles se mostraram mais sensiveis a percep¢do de que o poder
advindo da posse do dinheiro pode delegar posi¢des de comando e status social. E possivel que essa
valoriza¢do do dinheiro como fonte de poder e prestigio ultrapasse a funcionalidade do dinheiro como
mecanismo de acesso a bens e servicos, o dinheiro e o consumo seriam formas de acesso ao simbolo de

poder. Estudos de Denegri ef al. (2012) encontraram resultados similares com estudantes universitarios
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do Chile. Em investigacdo com 1.216 participantes, os autores concluiram que, mesmo diante de
atitudes racionais de compra, foi verificada uma alta valorizacdo do dinheiro como forma de acesso a
liberdade e ao poder. Esse tipo de valorizacao pode afetar a construcdo da identidade das pessoas.

Em estudo com adolescentes com idade entre 15 e 19 anos, utilizando a escala de atitudes frente
ao dinheiro, Queiroz et al. (2023) encontraram diferenca significativa entre género, nivel
socioecondmico e etnia em relacdo ao fator felicidade, os adolescentes entendem que o dinheiro pode
ser uma fonte de acesso a felicidade e bem-estar. Conforme nosso estudo os resultados entre professores
e adolescentes sdo diferentes.

E possivel que as peculiaridades da comunidade, a localizacdo, a histéria de lutas contra
escraviddo e pobreza, o legado da heranca quilombola e a luta por uma identidade propria tenham
influenciado o pensamento dos professores quanto as relacdes de poder e respeito. Bessa et al. (2021)
destacam que os povos quilombolas sdo culturalmente diferenciados, possuem formas distintas de
organizacdo social, ocupam o territério € usam recursos naturais para producao econdmica, utilizando
inovacOes e praticas geradas e transmitidas pela tradicdo, mas continuam invisiveis para a maioria das
politicas ptblicas no Brasil. A existéncia dessa comunidade significa uma luta constante contra o
estigma da exclusdo e do abandono, o que pode favorecer uma visdo diferente das representacdes de
poder e respeito que o dinheiro pode ou ndo promover.

Juntamente com cidade em que residem, a outra varidvel com diferenca significativa no fator
respeito foi ragca/cor dos participantes. Para os professores pardos, coexiste uma relacdo entre a posse do
dinheiro e o reconhecimento social, o status e o respeito. Quanto mais dinheiro possui o individuo, mais
ele € respeitado pelo grupo. Os professores de etnia parda t€m uma visdo positiva de poder social e
tendem a perceber o dinheiro como um indicador de poder e status social. De certa forma, o dinheiro
estd relacionado a realizacdo pessoal e a formacdo da identidade, assim como sugere a possibilidade de
um padrio mais elevado de consumo e aspiragdes ao qual o individuo vai se ajustando. Esses resultados
sdo corroborados por estudos ja realizados por Melo (2018); Castellanos Alvarenga et al. (2020);
Denegri Coria et al. (2021); Queiroz et al. (2023) e outros.

Ao analisar o possivel efeito da etnia sobre as atitudes em relacdo ao dinheiro, é importante
entender o processo de constituicdo da populacdo brasileira. No Brasil, a populagcao negra/parda esti na
base da piramide social, por exemplo: dos 33% de brasileiros que vivem na extrema pobreza, 70,8% sdo
negros e pardos; 68,6% dos cargos gerenciais sdo ocupados por brancos e 29,9% sdo ocupados por
negros e pardos. Além disso, quanto a renda, ha uma alta discrepancia salarial: o rendimento médio
mensal de pessoas brancas no Brasil é de R$2.796 e a renda média mensal de pessoas negras e pardas é

de R$1.608, ou seja, uma diferenca de R$1.188 (IBGE, 2018).
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Quase 400 anos ja se passaram, na histéria do Brasil, desde que pessoas negras e pardas foram
escravizadas com o objetivo de prover mao de obra para a coldnia na monocultura de cana de acucar e
café, na extracdo do ouro e em outras atividades econdmicas. Somente no ano de 1888 veio a abolicéo.
Essa cosmovisdo das relagdes entre branco colonizador que escraviza e negro escravizado ndo se dirime
de um dia por outro. As relagdes sociais seguem pautadas na inferioriza¢do da pessoa negra/parda, e sua
cultura, sua religido e suas formas de viver continuam sendo estigmatizadas (KILOMBA, 2019). A
imagem de pessoas negras/pardas continua associada ao crime e ao 6cio, com penalizacdo de suas
praticas religiosas e culturais (FERNANDES, 2008). O processo de exclusdo da cidadania, do consumo
e do pertencimento politico da populagdo negra/parda se perpetua no discurso de que pessoas negras e
pardas estdo associadas a violéncia e, por isso, devem ser temidas (VARGAS, 2017).

As condicdes de manutencdo do racismo estrutural mantém-se no mito da democracia racial
(BAGGIO et al., 2019). A sociedade permanece estruturada no racismo, no classismo e no machismo, e,
como nos diz Santos (2019), € necessario lutar contra o capitalismo, o colonialismo e o patriarcado, que
produziram pessoas invisiveis, inferiores, perigosas, descartdveis ou ameacadoras bem como
restringiram a existéncia (promovendo invisibilidade, irrelevancia) de grupos sociais e de modos de vida
social rotulados de ignorantes, primitivos, inferiores, locais ou improdutivos. Nas palavras de Cesar
(2023, p. 2), “A transi¢do da escravizagdo para o trabalho livre teve prego, que ainda € pago por meio da
politica de encarceramento e de morte [...] pelo estado brasileiro e suas institui¢des contra a populagcao
negra”.

Tal contexto histérico continua fortemente influenciando as relagdes de classe social e etnia
mesmo no século XXI, o que torna possivel que professores de etnia branca perpetuem as ideias de que
0 ndo branco pode ser uma ameaga e de que € necessario impor respeito e projecdo social pela posse do
dinheiro. A maioria dos participantes sdo das classes C e D, mas a diferenca significativa se concentrou
entre a classe A e E, pela estimativa padronizada (Tabela 3) essa é uma varidvel preditora das atitudes
dos professores em relagc@o ao dinheiro. O racismo estrutural esta fortemente relacionado a classe social,
como esclarecem Eurico et al. (2021, p. 88): “[...] as desigualdades de classe estdo fundamentalmente
entrelacadas as étnico-raciais e também de género, visto que a todo momento a dindmica do capital
reatualiza nossa heranga escravocrata, colonialista e heteropatriarcal”.

A outra varidvel que se apresentou como preditora das atitudes em relagdo ao dinheiro foi a
etnia. professores de etnia negra/parda inferem que pessoas que t€ém dinheiro obtém uma melhor posi¢ao
social e status entre os pares. O dinheiro, para esse grupo de professores que sdo descendentes de

pessoas escravizadas, € uma possibilidade de respeito e projecdo social que nunca tiveram na sociedade.
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A idade, embora seja uma importante varidvel nas atitudes frente ao dinheiro, nesta investigacao,
ndo apresentou diferenca significativa, apesar de os indicadores mostraram uma ténue associagdo:
quanto mais velho o professor, mais ele se torna indiferente ao poder e ao respeito. Os professores
pardos se destacaram em relacdo aos brancos e negros, mas, a medida que a idade aumenta, a
importancia do respeito nos trés grupos €tnicos diminui, o que também pode ser verificado quanto ao
poder e a cidade em que os professores residem. Os moradores de Cavalcante sdo os mais sensiveis a
relacdo de poder, mas, a medida que a idade aumenta, a importancia do poder diminui nos quatro

grupos.

CONSIDERACOES FINAIS

Embora sem a intencao, esta investigacao, com o objetivo de investigar as atitudes em relacdo ao
dinheiro de professores da educacdo basica, desvelou a ferida do racismo e o 6dio de classe (SOUZA,
2019) tao marcadamente e veladamente presentes na sociedade brasileira.

As tendéncias mais evidentes apresentadas pelos professores em relagdo ao dinheiro foram as
dimensoes poder e respeito. O dinheiro € valorizado como forma de obter poder e respeito, mas nao por
toda a comunidade de professores. Somente os professores moradores da cidade de Cavalcante de etnia
negra/parda se mostraram sensiveis as relagdes de poder, eles associam fortemente a posse do dinheiro a
relacdo de poder e status social, diferentemente dos professores de Goiania, Formosa e entorno do DF,
que o fazem em propor¢do menor. Os moradores da cidade de Cavalcante t€m crenga de que o poder
advindo do dinheiro pode estar relacionado a uma posicao de status, posi¢ao social e poder de um grupo
sobre o outro.

O respeito mostrou-se importante para os professores de etnia negra/parda, esse grupo entende
que o dinheiro pode agregar respeito entre pares € promove maior projecao social.

Pelo exposto e pelas correlagdes encontradas entre respeito e poder, infere-se uma alta
valoriza¢do positiva do dinheiro e do consumo como forma para acessar os simbolos materiais de
respeito e poder.

Os resultados desta investigacao nos instigam a pensar o futuro das préximas geragdes e o papel
dos professores. Os professores ndo sdo apenas mediadores na construgdo do conhecimento, mas
também modelam valores, percep¢des e atitudes, tornando-se os segundos agentes de socializagdo
econdmica de seus alunos depois da familia. Acdes formativas, reflexao interdisciplinar e discussdes
pedagdgicas, com vistas a ampliar o tempo dedicado a formacdo continuada, nessa perspectiva da

educacdo econdmica e financeira e em outras dreas do conhecimento, poderiam promover um clima de
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confianga e colaboracdo e o emprego de inovagdes (DAVIS et al., 2013). Essa perspectiva considera
vital analisar e contextualizar esses antecedentes na formacdo inicial e continuada dos professores da
educacgdo bdésica.

Os resultados mostram a necessidade de formar cidaddos conscientes e responsaveis, que sejam
capazes de gerar espacos para o desenvolvimento sustentdvel no nivel tanto individual quanto social.
Para tanto, torna-se necessario incluir conteidos de alfabetizagdo econdmica e consumo consciente na
formacao inicial e continuada de professores, considerando seu papel na formagdo das novas geragdes e

seu efeito modelador no comportamento de seus estudantes.
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